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Finanzimarkelvise: Was ein Qualitatsjournalismus leisten
sollte. Ein Pladoyer in sechs Thesen.

Graubrot fiir
Krisenzeiten

Anders als anlisslich der globalen Finanz-
marktkrise 2008/09 treten in der Euro-Kri-
se Unterschiede in der massenmedialen
Offentlichkeit zwischen Boulevard- und
Qualititsmedien markant hervor. Die Qua-
lititsmedien kniipfen an ihre Berichterstat-
tung und Kommentierung in der Endphase
der Finanzmarktkrise im Jahr 2009 an, in
der viele von ihnen Sachkompetenz und
kritische Distanz zu den Finanz- und Poli-
tikakteuren aufgebaut haben. Rekapitulieren
wir kurz.

Bis in den Herbst 2008 hinein, bis uns die
Tritmuimer der Krise buchstéblich um die Oh-
ren flogen, hat jedenfalls der tagesaktuelle

Qualitiitsjournalismus als Beobachter, Be-
richterstatter und Kommentator des Finanz-
marktes schlecht gearbeitet; was publiziert
wurde, war mehr Offentlichkeitsarbeit fiir
die Finanzbranche als unabhiingige, kont-
rollierende Darstellung. Ditrftige Informa-
tionen, realititsuntiichtige Deutungsmuster
und Desorientierung gab es reichlich, unab-
hiingige kompetente Darstellungen selten.

Das #éinderte sich nach und nach im Herbst
2008 und um die Jahreswende 2008/09 -
Hintergriinde, verstiindliche Erkldrungen,
intensive Recherchen, eine Vielfalt an Mei-
nungen und Perspektiven, Warnungen vor
neuen Krisenrisiken.
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Graubrot in Krisenzeiten
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In der Griechenland- und Euro-Krise zeigt sich
nun einerseits eine boulevardgetriebene
Dachkommunikation, die den Bodensatz
primitiver Interpretationsmuster aufwirbelt:
Sitdlinder, in der Sonne oder am Tresen und
seltenam Arbeitsplatz, leben tiber ihre Ver-
hiiltnisse — und reichen die Rechnung an die
deutschen Zahlmeister weiter. Andererseits
finden sich in den meisten Leitmedien, Print
wie Funk, vielfiltige, sachliche, erklirungs-
starke, politisch inspirierende Beitriige, die
der demokratischen Offentlichkeit Substanz
und Stiirke verleihen.

Die Kluft erscheint uns aktuell auffallig
grofer als tiblich. Zugespitzt: Der Journalis-
mus spaltet sich in tumbe Krakeeler hier,
aufklirungs- und l6sungsorientierte Ana-
Iytiker und Debattierer dort; dazwischen
eine breite Mitte, die im Guten mithalten
will, es aber nicht oder nur leidlich kann,
weil es an personellen Ressourcen mangelt.
Die Krakeeler erscheinen stirker, weil sie
das scheuen, was die anderen auszeichnet:
das Differenzieren. Die Frage ist, wie dieser
Zugewinn an Offenheit und Qualitiit stabi-
lisiert und Resonanzboden fiir Qualitiitsjour-
nalismus bei Publikum und Politik gutge-
macht werden kann. Dazu ein Plidoyer in
sechs Punkten.

1. Offentlich lernen

Was der Journalismus in der gestrigen Fi-
nanzmarktkrise gelernt, in der heutigen
Euro-Krise zum Besseren geiindert hat, das
hat er in seinem redaktionellen Kiimmerlein
ausgeheckt und heimlich neu eingefiihrt.
Aufeine dffentliche Debatte mit seinen Pu-
blikum iiber Defizite und Verbesserungen
seiner Arbeit hat er verzichtet. So wurde die
Chance auf einen éffentlichen Lernprozefy
und einen Zuwachs an Vertrauen vertan.
Aber: Die letzte Chance ist gerade weg, da
komut eine neue; auf die Krisenproduktion
der Finanzindustrie ist Verlass. Es ist kein
Naturgesetz, sondern nur antiquiertes Or-
ganisationsverhalten, dass Redaktionen die

-Offentlichkeit, die sie herstellen, selbst

scheuen wie der Papst die Pille. .

(1. Bitte mehr

Graubrot

Dass ,,Bild“ und andere Medien Kampagnen
der Ressentiments fahren, gehirt zu deren
Geschiiftsmodell. Das ist keine Uberraschung,
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, Uber Graubrot, das so vorziiglich

Ressentiments aufsaugen kann, muss
¥ o ]

das Publilkkum iiberall stolpern. *

Wollgang Storz, Hans-Jlirgen Arlt

cher dass sich das ,,Handelsblatt" zu einer
,Gegen-Kampagne' animiert filhlte. Das Grau-
brot der Information hilft, sich denen inden
Weg zu stellen, die mit Ressentiments und
kruden Vorurteilen Auflage und Quote ma-
chen. Klasse, wie das SZ-Jugendmagazin
wjetzt” die Griechenlandkrise von A bis Zer-
Kkt hat (s, Linktipp).
Was verdient ein normaler griechischer
*Arbeiter? Wer bereichert sich dort an der
Korruption? Was verdient die Deutsche Bank
an dem Krisen-Management ihres Vor-
standsvorsitzenden? Graubrot-Informati-
onen, das sind die vielen Vergleiche: Beliuft
sich das griechische Haushaltsdefizit auf
zehn Prozent des EU-Bruttoinlandspro-
duktes oder auf weniger als zwei? Das sind
die vielen Zusammenhinge: Was hat die
Export-Nation Deutschland bisher an Grie-
chenland und an den Handelstiberschiissen
in die EU verdient? Das ist die Arbeit am
Uberblick: Was haben die Staaten bisher an
neuer Regulierung beschlossen, was wirkt
und wie? Uber dieses Graubrot, das so vor-
zliglich Ressentiments aufsaugen kann, muss
das Publikum iiberall stolpern, weil es im
Mittelpunkt steht. Jedoch: Zu oft muss es
noch gesucht werden, noch zu oft vergeb-
lich.

0. Morgen ist nicht

der erste T:

Als beginne die Welt téglich von neuem. Die
Arbeit der Erinnerung wird nicht geschiitzt:
Wir machen hier ein aktuelles Blatt und kei-
nenJahres-Almanach! Die Staaten haben sich
enorm verschuldet. Wessen Schulden sind
das zum grofien Teil? Die der Banken, oder?
Ja, schon richtig, aber das ist mehr als ein Jahr
her. Heute sind es Schiubles Schulden.

Der Journalismus ist die einzige Kraft, die
mit einer gewissen Unabhiingigkeit das zeit-
lich nahe liegende kollektive Evinnerungs-
Wissen sammeln und immer wieder bei guter
Gelegenheit der Offentlichkeit vorlegen
kann.

0. Der neue
-wirtschafts-politische
Journalismus

Die gestrige Krise lehrte es ebenso wie die
heutige: In der Politik steckt so viel Wirt-
schaft und in der Wirtschaft so viel Politik,

Es briickelt bedrohlich - nicht nur die Akropolis.

dass Medien nur dann auf der Hohe der Zeit
informieren, analysieren und bewerten,
wenn die Ressorts Wirtschaft und Politik
inhaltlich so intensiv zusammenarbeiten,
als gibe es die Ressortgrenzen nicht. Aber
bitte die Ressorts nicht aufldsen, Warums?
Es geht um beides, darum, das fachliche
Ereignis zu berichten und andererseits iiber
den Zusammenhang, tiber das einzelne Glied
und tiber die Kette. Das solide Fachwissen
kann nur in stabilen Ressorts gepflegt und
gehortet werden. Die Zusammenhiinge
(zwischen wirtschaftlichen und politischen
Entscheidungen) miissen Themen-Teams
erarbeiten und darstellen, Die Stunde des
- im Wortsinne - wirtschafts-politischen
Journalismus hat geschlagen.

05, Das -
o .

Krisen-M:irchen

Die Bundeskanzlerin: ,, Die Politik muss das
Primat iiber die Mérkte wiedererlangen.”
Die Medien miissen akzeptieren, dass die
Kanzlerin davon ausgeht, dass sie tiber den
globalen Finanzmarkt keine Macht hat. Sie
kénnen dann fragen: Stimmt die Aussage?
Wenn ja, warum hat die Politik die Macht
verloren? Aus eigener Schuld? Wer besitzt
diese Macht nun? Aber eines kénnen die
Medien nicht machen: weitermachen wie
zuvor und die Bundeskanzlerin so in den
Mittelpunkt ihrer kritischen Analyse und

PLOTZLICH SEHEN ALLE GENAU HIN UND STELLEN FEST:

Kommentierung stellen, als hiitte sie die
Macht, alles gut oder alles falsch zu machen.
Das ist Des-Orientierung.

06. Ungewohntes

wagen

Krisen wie die gestrige und die heutige kén-
nen einer demokratischen Gesellschaft viel
Substanz kosten. Denn sie sind nicht ge-
wishnlich. Eine starke, gut unterrichtete
und méglichst kundige Offentlichkeit ist da
Gold wert; zumal das oft {iberfallartige Kri-
sen-Management selbst Demokratie kos-
tet.

Ein Vorschlag: Die Medien, denen der An-
spruch der Aufklirung noch ein Herzensan-
liegen ist, stellen fiir ein halbes Jahr fach-
kundige Journalisten filr eine interdisziplinir
zusammengeseizte Redaktion zusammen
(Achtung: Es handelt sich nicht um eine
,neue' Redaktionsgemeinschaft!). Dieses
Team bearbeitet mit einem ganzheitlichen
Ansatz das Thema der Euro-Krise, der Fi-
nanzindustrie, der Finanzmarke-Politik. Die
gesamte Arbeit (Grafiken, Analysen, Inter-
views, Erlduterungen ete.) wird via gemein-
samer Homepage der allgemeinen Offent-
lichkeit und allen anderen Medien kostenlos
zur Weiterverwendung zur Verfiigung ge-
stellt. Die Anstrengung wire gemeinsam,
der Lohn auch: mehr Vertrauen in besten
Journalismus.
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