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EU vergibt

45.000 Mikrokredite

an Arbeitslose + Kleinunternehmer

Dieses europdische Mikrofinanzierungsinstrument wird anfangs
mit 100 Millionen EUR ausgestattet sein.

In Zusammenarbeit mit weltweit operierenden
Finanzinstitutionen wie etwa der Europaischen Investitionsbank
(EIB-Gruppe) konnten letztlich mehr als 500 Millionen EUR
mobilisiert werden.
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Europa 2020

Editorial

Die EU-Kommission unter Vorsitz des Kommissionsprasidenten

Barroso hat der Iage die Strategie fiir ein , intelligentes, nachhaltiges

und integratives Wachstum” fiir Europa vorgelegt.

Vieles, vom Befund angefangen bis hin
zu den mannigfaltigen Vorschlagen
fur ein nachhaltiges Wachstum, weist
grundsatzlich in die richtige Richtung und
ist zumindest einer ernsthaften Diskussion
wirdig. Einleitend wird festgehalten: ,Die
Krise ist ein Weckruf. Wir miissen erkennen:
ein ,Weiter so wie bisher” wiirde uns in
der neuen Weltordnung schrittweise in die
Zweitrangigkeit zuriickfallen lassen. Jetzt
schlagt die Stunde der Wahrheit fiir Europa.
Jetzt ist die Zeit fiir entschlossenes und
ambitioniertes Handeln.”

Dramatischer lasst sich der status-quo
kaum formulieren und erlaubt auch den
Umkehrschluss, dass die bisherige Strategie
der EU nicht intelligent, nicht nachhaltig
und nicht integrativ war. Die EU-Kommission
belegt dies durch ihre eigene nun aktuell
vorliegende Einschatzung. Auch das verdient
festgehalten zu werden.

Denn ein ,weiter so” kann es tatsachlich
nicht geben und darin ist der EU-Kommission
und Barroso ausdriicklich zuzustimmen.
Viele der vorgestellten MalRnahmen und
Ziele ist nur zuzustimmen, wie das es
2020 um 20 Millionen Menschen weniger
geben soll, die in Europa in Armut leben.
Hervorhebenswert ist weiters, dass erstmalig
Nachhaltigkeit tatsachlich als Motor fiir
Wachstum und Innovation gesehen wird
und als Lésungsparadigma auftritt.

Bei allen vorgeschlagenen MaRnahmen
bleibt der entscheidende Aspekt aber aullen
vor, jener Aspekt, ohne den es nicht gelingen
wird, auch nur ansatzweise die teilweise
sehr ambitionierten Ziele zu erreichen: Der

Blrger. Ihm wird lediglich eine drittel Seite
im Bericht gewidmet, wo er im besten
Technokratensprech adressiert wird: Es soll
ein ,Werkzeugkasten” geschaffen werden,
um ihn, den Birger, von der Notwendigkeit
der vorgestellten Reformen , kommunikativ”
zu Uberzeugen. Da spricht die Angst vor
dem Blrger als Souveran wie auch seine
Geringschdtzung. Ohne Empowerment
des Birgers als Souveran wird die ganze
Strategie wenig taugen und nicht realisierbar
sein. Damit geht einher, dass die Medien in
Europa erodieren und selbst galoppierend
an Glaubwiirdigkeit wie Reichweite verlieren.
Ohne Medien wird es daher auch nicht
gehen. Auch diese kommen im Bericht nicht
VOr.

Und hierin liegt auch das Hauptproblemin der
EU, was auch zahlreiche Meinungsumfragen
wie jlingst von der Bertelsmann-Stiftung,
wonach 70% der Biirger nicht mehr den
Entscheidungstragernin Politik und Wirtschaft
vertrauen, unterlegen: Die kliingelhafte bis hin
nepotistische Elite in Europa ist der eigentliche
Bremsfaktor. Die soziale Durchlassigkeit
und damit Innovationskraft ist kaum mehr
gegeben. Konsequenterweise verabschiedet
sich der Blirger und vertraut dieser Elite nicht
mehr. Der Weg dorthin ist klar: Es braucht
eine starke Birgergesellschaft und starke,
unabhédngige Medienund einenstrukturierten
Reform- und Transformationsprozess fir die
Schaffung einer Elite, die wieder europaisch
und demokratisch denkt und handelt.

Downloadlink (klicken Sie einfach darauf)
zum EU-Bericht > http://bit.ly/9q5kU]
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CHRISTIAN NEUGEBAUER,
HERAUSGEBER
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Nachhaltigkeit / CSR und Wirtschaft

WOCHENRUCKBLICK

Jeder 20.te Job ist
ein gruner Job

Das DIW-Berlin hat sich den "grtinen”

Arbeitsmarkt angeschaut und bestatigt
zahlreich andere Untersuchungen aus:
Klima- und Umweltschutz schaffen Jobs.

Wirtschaftswachstum und Klima- und Umweltschutz sehen
nur mehr hartleibige Ideologen im Gegensatz zueinander. Mit
der 6konomischen Wirklichkeit hat dies langst nichts mehr zu
tun.

Das DIW Berlin hat jetzt nachgerechnet — und die seine aktu-
elle Untersuchung zum "griinen" Arbeitsmarkt vorgelegt: Der
Umwelt- und Klimaschutz hat schlicht und ergreifend ein
hohes Beschaftigungspotential in Deutschland. Laut einer
aktuellen Studie des DIW Berlin waren im Jahr 2006 bereits
1,8 Millionen Beschaftigte direkt und indirekt fiir den Umwelt-
schutz tétig. Mit einem Anteil von 4,5 Prozent aller Erwerbsta-
tigen ist der Umweltschutz damit auch in der aktuellen Wirt-
schaftskrise ein bedeutender und stabilisierender Faktor flr
den gesamten Arbeitsmarkt. Ein erheblicher Teil des Beschaf-
tigungswachstums ist dabei auf die dynamische Entwicklung
im Bereich der erneuerbaren Energien zuriickzufiihren. Ob
sich dieser Trend fortsetzen wird, hat aktuell die Politik in der
Hand, der es irgendwie nicht schmeckt, dass sich griine Jobs
entwickeln.

In der vorliegenden Studie haben die Okonomen auch "neue"
umweltorientierte Dienstleistungen in ihrer Analyse bertick-
sichtigt. Dabei handelt es sich zum Beispiel um Dienstlei-
stungen im Energie- und Gebaudemanagement, umweltori-
entierte Finanzdienstleistungen, Dienstleistungen im Okotou-
rismus und umweltfreundlichere Mobilitatsdienstleistungen

Und auch hier die Bilanz erfreulich: Auf umweltorientierten
Dienstleistungen entfallen mittlerweile mehr als eine Million
Arbeitsplatze in Deutschland, das entspricht rund zwei Drit-
tel aller Beschaftigten im Umweltschutz. "Inzwischen sind die
Umweltschutzdienstleistungen von grolerer Bedeutung als
die Warenproduktion", sagte Dietmar Edler.

Glocalist
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Siemens Energy
baut in Italien
PV-Anlage

Siemens Energy freut sich tiber seinen
bisher groten Auftrag in Sachen
Photovoltaikanlagen in Europa.

Siemens Energy und der norwegische Energieversorger Stat-
kraft haben einen Vertrag iber den Bau von Solaranlagen in
Italien unterzeichnet.

Mit einer Gesamtleistung von 40 Megawatt (MW) ist dies der
bislang grofte Photovoltaik (PV)-Rahmenvertrag, den Sie-
mens in Europa erhalten hat. Siemens tGbernimmt das Engi-
neering sowie das Projektmanagement und errichtet die PV-
Anlagen schlusselfertig. Bereits im Frihjahr 2010 soll die erste
Solaranlage aufgebaut werden. Nach der Netzanbindung
Ende 2010 sollen die Sonnenkraftwerke rund 14.000 italie-
nische Haushalte mit umweltfreundlichem Strom versorgen.

»~Nachdem wir flr Statkraft bereits das PV-Projekt Casale in
der Provinz Latina erfolgreich abgewickelt haben, setzen wir
jetzt unsere Zusammenarbeit mit weiteren Solar-Projekten in
Italien fort”, sagte René Umlauft, CEO der Renewable Energy
Division bei Siemens.

Photovoltaik-Anlagen sind Teil des Siemens-Umweltportfo-
lios, mit dem das Unternehmen im Geschaftsjahr 2009 einen
Umsatz von rund 23 Mrd. EUR erwirtschaftete. Das macht
Siemens zum weltweit grofRRten Anbieter von umweltfreund-
licher Technologie. Kunden haben mit entsprechenden Pro-
dukten und Losungen des Unternehmens im selben Zeitraum
210 Millionen Tonnen Kohlendioxid eingespart, das ist so viel
wie New York, Tokio, London und Berlin in Summe an CO2
jahrlich ausstof3en.

REVIEW
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2020 509%
der Autos mit
Elektroantrieb

Eine aktuelle Studie der Unternehmensberatung
Bain & Company zeigt, dass es bereits

heute einen Markt fiir jahrlich 100.000
Elektrofahrzeuge allein in Europa und

350.000 weltweit gibt, der keine aufwendige
Infrastruktur durch E-Tankstellen bendétigt.

In zehn Jahren, so das Basisszenario einer Hochrechnung der
Unternehmensberatung, wird die Halfte aller neu gebauten
Fahrzeuge einen Elektroantrieb besitzen, sei es als rein bat-
teriebetriebenes E-Auto, als so genannter Range Extender
mit zusatzlichem Stromgenerator oder als Hybrid. Die Batte-
rie, die das E-Auto heute noch teuer macht, wird durch die
Kostensenkungseffekte der Massenproduktion bis zum Jahr
2020 nur noch rund ein Drittel kosten.

Diese Entwicklung wird vor allem durch die steigende Nach-
frage der Kunden beschleunigt, die vom emissionsfreien und
lautlosen Fahren begeistert sind. Die typischen Erstkunden
besitzen bereits ein Premiumfahrzeug. Sie nutzen das E-Auto
als Stadtwagen und akzeptieren das derzeitige Preisniveau
sowie den Stand der heutigen Technik. Wenn sie diesen neuen
Megatrend hin zur Elektromobilitat als Chance erkennen und
wahrnehmen, haben die deutschen Hersteller eine gute Aus-
gangslage, um sich am E-Fahrzeugmarkt mit Premiumange-
boten flr die anspruchsvolle Kauferschicht zu etablieren.

Die Kaufer dieser ersten noch sehr teuren Autos gehdren den
oberen Einkommensschichten an und besitzen bereits ein Pre-
miumfahrzeug mit einem Neuwagenpreis von durchschnitt-
lich 60.000 Euro. Sie wiirden das E-Auto als Zweit- oder Dritt-
wagen kaufen, in der heimischen Garage laden und die Reich-
weitenbeschrankung der Batterie auch ohne eine Stromtank-
stelleninfrastruktur akzeptieren.

Einige der groRen Automobilhersteller wollen noch in diesem
Jahr erste E-Autos auf den Markt bringen, die nach GroRseri-
engesichtspunkten entwickelt und produziert werden. Es sind
der franzosische Hersteller PSA mit dem Citroén C-Zero, die
japanischen Unternehmen Mitsubishi mit dem i-MiEV und
Nissan mit dem Leaf sowie der chinesische Hersteller BYD
mit dem e6s. General Motors wird mit dem Chevrolet Volt
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ein ganz neues Elektrofahrzeugkonzept einflihren, das sich
Range Extender nennt. Der Range Extender ist ein Elektrofahr-
zeug fur die tagliche Mobilitéat bis zu 60 Kilometer. Zusétzlich
hat dieses Auto einen kleinen Verbrennungsmotor, der direkt
Strom fiir eine Reichweite bis 400 Kilometer erzeugt.

CleanTechMedia-
Award 2010
ausgeschrieben

Die Bewerbung fiir den Clean Tech Media Award
2010 ist eroffnet. Gesucht und pramiert wird
die besten Umwelttechnologien Deutschlands.

Der Preis wird heuer zum dritten Mal verliehen und die letzt-
jahrige Veranstaltung hat ja einige Kritik auf den Plan gerufen.
Man wird sehen, ob die Veranstalter hier neue Akzente setzen
wollen ( s.h. Bericht auf Glocalist Daily News > http://www.
bit.ly/wESoC).

"Wir wollen dazu beitragen, dass mehr junge Menschen sich
auch fir Wissenschaft und Unternehmertum begeistern.
Deshalb bietet der Clean Tech Media Award den Machern
umweltfreundlicher Technologien eine groRe Biihne und ver-
schafft lhnen die Aufmerksamkeit, die sie verdienen.” fiihrt
Marco Voigt den Anspruch aus.

Ob dies gelingt wird am 16. September 2010 gezeigt wer-
den. An diesem Tag sollen die innovativsten Pioniere der
Umwelttechnologien in den Kategorien Energie, Kommuni-
kation, Mobilitat, Nachwuchs und Lebensstil ausgezeichnet
werden. Die Preisverleihungsgala wird am Flughafen Tempel-
hof stattfinden.

Ab sofort kénnen sich Unternehmen, Projekte oder Einzel-
personen fur den Clean Tech Media Award bewerben oder
von Branchenkennern vorgeschlagen werden. Die Preistrager
werden unter den Bewerbern von einer namhaft besetzten,
unabhéngigen Jury ermittelt. Der Countdown lauft bis zum
15.5.2010. Alle Informationen und die Teilnehmerunterlagen
sind unter >_http://www.cleantech-award.de
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Exklusiv: OB Dr. Peter KURZ
(Mannheim) uber Nachhaltigkeit

Lesen Sie die
Ausfiihrungen

von Mannheims
Oberbiirgermeister

Dr. Peter KURZ zum
Thema "Nachhaltigkeit"
im Austausch mit
Christian Neugebauer
(Herausgeber

Glocalist Medien).

In dieser losen

Serie wurden bisher
Interviews zum Thema
Nachhaltigkeit die
Oberbiirgermeister der
Stddte Berlin, Potsdam,
Koln, Wuppertal,
Niirnberg, Stuttgart Kiel
und Miinchen publiziert.

Glocalist: Was ist Ihr persénlicher Begriff von
Nachhaltigkeit?

Kurz: Nachhaltigkeit ist fir mich zwangslau-
fig ein entscheidendes Kriterium guter Kom-
munalpolitik. Sie ist durch ihr Instrumenta-
rium, namlich Investitionen und Gestaltung
von Strukturen, auf langfristige Effekte ange-
legt. In Mannheim stehen eine nachhaltige
Stadtentwicklung und die soziale Integration
im Fokus, die wir vor allem durch Bildungs-
gerechtigkeit erreichen wollen.

Glocalist:  Wohin soll lhrer Meinung nach
der Begriff Nachhaltigkeit konzeptuell weiter-
entwickelt werden

Kurz: Bildungsgerechtigkeit und soziale Inte-
gration durch Bildung sollten bei der Betrach-
tung des Begriffs Nachhaltigkeit unbedingt
eine groRere Rolle spielen. Uberlegungen zur
sozialen Nachhaltigkeit beschranken sich bis-
her weitestgehend auf Sicherung der Grund-
bedirfnisse, Armutsbekampfung und Gene-
rationengerechtigkeit. Das Ziel der sozialen
Nachhaltigkeit ist letztlich die Sicherung des
gesellschaftlichen Zusammenhalts. Fir mich
ist Bildung der Schlussel zu politischer und
gesellschaftlicher Teilhabe, sie erhoht die
Chancengleichheit und schafft ein Bewusst-
sein flr kulturelle Vielfalt. Die UN-Dekade
»Bildung fiir nachhaltige Entwicklung” geht
hier in die richtige Richtung. Nur gut ausge-
bildete junge Menschen entwickeln ein Ver-
standnis fur okologische, 6konomische und
gesellschaftliche Zusammenhénge, und sind
offen flir einen nachhaltigen Lebensstil. Qua-
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lifizierte Menschen starken die gesellschaft-
liche und wirtschaftliche Innovationskraft
einer Region, und erdffnen damit Zukunfts-
perspektiven und Entwicklungsspielraume.

Glocalist:  Welche MaBnahmen setzt die
Stadt Mannheim zur Realisierung von CSR
(Corporate Social Responsibility) und Nach-
haltigkeit in Zukunft?

Kurz: 2009 haben wir sieben strategische
Ziele festgelegt, an denen das Verwaltungs-
handeln ausgerichtet sein wird. Wir wollen
unter anderem Vorbild fiir Bildungsgerech-
tigkeit in Deutschland sein, und tolerantes
Zusammenleben sowie blrgerschaftliches
Engagement starken. Die Mannheimer Biir-
gerschaft ist bereits jetzt an vielen Projekten
beteiligt, so zum Beispiel bei EKI, dem Ent-
wicklungskonzept Innenstadt, oder an den
Planungen zum Ausbau der Stadtbahn im
Mannheimer Norden. Fir Kinder bieten wir
seit sieben Jahren das ,, Agenda-Diplom” an,
das sich spielerisch mit dem Thema Nach-
haltigkeit befasst. Ebenfalls 2009 haben wir
unsere Klimaschutzkonzeption 2020 vor-
gestellt, die 60 MaRnahmen fir den Kli-
maschutz in Mannheim enthalt. Zentrales
Thema der nachsten Jahre wird in Mann-
heim mit Sicherheit die geplante Bewerbung
zur europaischen Kulturhauptstadt werden.
Kultur im Sinne der Kulturhauptstadt ist ein
Stadtentwicklungsprozess, der alle Bereiche
des gemeinschaftlichen Zusammenlebens
umfasst. Bildung, Integration und soziale
Gerechtigkeit spielen bei der Bewerbung
eine zentrale Rolle. Kultur in diesem weit
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gefassten Sinn ist der Schlissel fir die Zukunft, und damit das
nachhaltige Projekt schlechthin.

Glocalist: Wie sehen Sie die Frage "CSR - freiwillig oder per
Gesetz?"?

Kurz: CSR ist gegenwirtig so definiert, dass nachhaltiges

Handeln auf Freiwilligkeit basiert. Nachhaltigkeit kann nicht
verordnet werden, sondern sie muss Bestandteil der Gesell-

Glocalist
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schaft sein. Allerdings ist darauf zu achten, dass die zahl-
reichen Anstrengungen und Initiativen zur nachhaltigen Ent-
wicklung auf ein starkes Fundament zu stellen sind. Hier sind
Kommunen, Land und Bund gemeinsam gefordert, Anreize
zu schaffen. Im Verbund mit der Metropolregion Rhein-
Neckar konnten wir 2008 etwa den groften Freiwilligentag
Deutschlands entwickeln. Auf diesem Weg miuissen Priorita-
ten festgelegt, konkrete MalRnahmen entwickelt, Verantwort-
lichkeiten bestimmt, Kennzahlen vereinbart und Uberpruft
werden. Nur auf diesem Weg erhalt man die langfristig trag-
fahigen Konzepte, die wir fur eine nachhaltige Entwicklung
brauchen. Insofern halte ich bei CSR den Weg der freiwilligen
Selbstverpflichtung fiir opportun.

Glocalist: Abseits nun der politischen Machbarkeit; was wiir-
den Sie sich in Bezug auf Nachhaltigkeit wiinschen, welche sind
Ihre Visionen?

Kurz: In Bezug auf Nachhaltigkeit wiinsche ich mir, dass sie
unbedingt innerhalb des politisch Machbaren weitergedacht
und vorangetrieben wird. Natirlich mussen Visionen entwi-
ckelt werden, aber gerade bei der Nachhaltigkeit, wo auch der
Zeitaspekt eine Rolle spielt, darf man nicht nur Luftschlosser
bauen, sondern muss sich bei allen Planen am Maoglichen ori-
entieren und auf Umsetzbarkeit achten. Eine nachhaltige Ent-
wicklung erfordert die Offenheit von Politik, Verwaltung und
Gesellschaft, neue Wege in der Zusammenarbeit zu gehen,
um die langfristige Perspektive verfolgen zu kénnen. Wird
diese Offenheit von allen gelebt, ergeben sich Entwicklungs-
spielrdume innerhalb der politischen Machbarkeit, in denen
sich Visionen von nachhaltiger Entwicklung verwirklichen las-
sen. In Mannheim ist diese Offenheit in Politik, Verwaltung
und Birgerschaft gegeben, und wir versuchen, unsere Idee
von nachhaltiger Stadtentwicklung, sozialer Integration und
wirtschaftlicher Prosperitat gemeinsam zu verwirklichen.

Glocalist: Vielen Dank fiir Ihre Zeit.
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Bio-Kaugummi

Serie: Alles uber Bio-Kaugummi

Die Glocalist Medien stellen in einer sechsteiligen Serie mit den Bio-Kaugummi

Experten von Chicza alles Wissenswertes tiber Bio-Kaugummi vor. Lesen Sie

heute den ersten Teil iiber den okologischen Hintergrund von Bio-Kaugummi.

Diese Serie ist eine Medienkooperation zwischen Chicza und Glocalist Medien.

Was ist Bio Kaugummi?

Bio Kaugummi wird nicht mehr wie her-
kommliche Kaugummis aus Erddl basie-
renden Polymeren hergestellt sondern ist
zu 100% aus nachwachsenden und biolo-
gischen Rohstoffen hergestellt. Es ist zu 100%
biologisch abbaubar und klebt nicht wie ein
konventionelles Kaugummi auf unseren Stra-
Ren, Polstermobeln und Kleidungsstiicken.
Es ist in sofern gesund, als das keine che-
mischen oder raffinierten Inhaltsstoffe ent-
halten sind. Rein natiirliche StiBungsmittel,
wie Agavensirup, Traubenzucker und Rohr-
zuckersaft, sowie natlirliche Aromen von
Pfefferminze, wilder Minze und Limone bil-
den die einzelnen Bestandteile. So schonen
wir nicht nur unsere Umwelt hier bei uns vor
Ort sondern schiitzen den letzten Regenwald
Mexikos durch nachhaltige Bewirtschaftung.
Wir méchten lhnen nun das Thema Bio Kau-
gummi in einigen Artikeln naher bringen und
Sie in die Welt der Regenwadlder Mexikos ent-
fihren, um zu zeigen wie einfach Nachhal-
tigkeit, Umweltschutz und fairer Handel zu
vereinen sind.

Okologischer Hintergrund

Chicza: Aus dem Herzen des mexikanischen
Regenwaldes, ein leckerer Bissen innovativer
Umweltschutzstrategie zum Kauen.GrolRe
Auslaufer des tropischen Regenwaldes im
Stidosten Mexikos verschmelzen mit denen
von Guatemala, Belize, Honduras und Nica-
ragua und formen den Gran Petén, den
zweitgroBRten Regenwald Amerikas nach
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Amazonien. Anders als in anderen Regionen
Mexikos, wo bis zu 80% des friitheren Regen-
waldes durch Siedlungen, Viehzucht und
Ackerbau verloren gingen, haben hier die
Regenwalder nicht nur liberlebt, sondern sie
entwickeln sich sogar. Sie bedecken 1,3 Mil-
lionen Hektar in den Staaten Quintana Roo,
Campeche und Yucatan.

Diese Regenwadlder bezeugten bereits den
Auf- und Untergang der Maya-Kultur. Sie
sind Heimat des Jaguars und einiger der am
meisten diversifizierten Okosysteme unseres
Planeten. Entgegen dem weit verbreiteten
und luckenhaften Konzept des herkomm-
lichen Naturschutzes, liegt der Schliissel zum
Erhalt dieser Regenwalder nicht in der Abwe-
senheit des Menschen. Ganz im Gegen-
teil, gerade die Anwesenheit der Gemein-
schaften, die den Urwald bewusst nachhal-
tig bewirtschaften, erklart in deren Heimat-
regionen den Fortbestand des einzigartigen
Uberflusses der Natur.

In den Maya Regenwaldern sind es die so
genannten chicleros, kraftige Manner, die
den Latex von den Chicozapote-Baumen
zapfen, eine der dominierenden Pflanzen-
arten dieser Regenwalder. Sie haben sich in
einer grofen und effizienten Kooperative
organisiert, um aus dem Saft der Baume chi-
cle zu produzieren, urspriinglich die Grund-
zutat fir eines der beliebtesten Produkte der
Welt: Kaugummi.

Chicle wird gewonnen, in dem man den
flussigen Latex durch Kochen dehydriert,
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Bio-Kaugummi
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bis daraus eine klebrige Paste wird. Diese wird dann gezo-
gen, geknetet und zu rechteckigen Ziegeln geformt, die beim
Abkihlen ausharten. Hunderte Tonnen dieser Gummimasse
werden jedes Jahr in die ganze Welt exportiert und nur den
besten Kaugummisorten beigesetzt, allerdings in geringen
Mengen. Andere gewohnliche und weit verbreitete Kaugum-
mis haben in ihrer Mixtur gar kein natirliches chicle mehr.
Es wurde durch nicht biologisch abbaubare petrochemische
Polymere ersetzt.

Vor finf Jahren entwickelten die chicleros ein neues Projekt
um die Rohzutat chicle in seiner reinsten und natirlichsten
Form, als Kaugummi, an den Konsumenten zu verkaufen.
Dadurch gewinnt ihr chicle an Wert und gleichzeitig haben sie
damit einen Weg gefunden, ihren Regenwald besser zu schiit-
zen. Nach einer unglaublichen Reise bestimmt durch Solidari-
tat, Mut und Ausdauer prasentieren sie der Welt jetzt Chicza,
ein 100% natiirliches, biologisch abbaubares und zertifiziert
biologisches Produkt.

Chicza ist nicht nur ein qualitativ sehr hochwertiges Kaugum-
mi, sondern auch ein herausragendes Beispiel fiir Nachhaltig-
keit, aktiven Regenwaldschutz und fairen Austausch zwischen
Mensch und Natur. Dieses nachhaltige Konzept geht Uber die
Produktion des Kaugummis hinaus und zieht sich durch den
gesamten Weg der Distributionskette bis zum Endkunden, um
die biologische Abbaubarkeit zu komplettieren. Auf etwas zu

Glocalist
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kauen, das aus dem Herzen des Regenwalds kommt, ist eine
aufschlussreiche Erfahrung. Nichts ist der Essenz und dem
Geist der Lungen unserer Erde je ndher gekommen.

Web > www.chicza.com/german/index.html

(Serie "Alles tiber Bio-Kaugummi" ist eine Medienkooperation zwischen Chic-
za und Glocalist Medien. Teil Il erscheint im April. Was ist eine Medienkoope-
ration? > www.glocalist.com/impressum/ ).
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E.ONs Investitionen — ein

Risiko fur

Germanwatch und die
Klima-Allianz kritisieren
krdftig die von E.ON
geplanten Investitionen

in neue Kohlekraftwerke.

Ein Risiko fiir das Klima
und die Aktiondre
lautet ihr Vorwurf.

das Klima?

Wie kein anderer Energiekonzern setzt E.ON
in Deutschland weiter auf klimaschadliche
Investitionen in neue Kohlekraftwerke. Ent-
gegen dem allgemeinen Trend will E.ON
auch in den ndchsten Jahren gleich an vier
Standorten neue klimaschadliche Steinkohle-
kraftwerke bauen, fasst Germanwatch seine
Kritik zusammen.

"Der heute (10.3., Anm. d. Red) veréffentli-
chte E.ON-Geschaftsbericht 2009 verschlei-
ert nicht nur die Verantwortung des Unter-
nehmens fiir den Klimawandel, sondern
auch zentrale Unternehmensrisiken", sagt
Sven Harmeling von Germanwatch, einem
Mitglied der Klima-Allianz. "Neue Kohlekraft-
werke blockieren die Energiewende hin zu
erneuerbaren Energien. Sie sind klimapoli-
tisch nicht zu verantworten. Zudem sind die
wirtschaftlichen Risiken des Neubaus von
Kohlekraftwerken flr die Aktionare erheblich."
Hierauf haben bereits zahlreiche Studien auf-
merksam gemacht, darunter zuletzt eine Stu-
die der WestLB und eines von Germanwatch
geleiteten Forschungskonsortiums.

"Wahrend andere Konzerne sich zunehmend
vom Neubau von Kohlekraftwerken verab-
schieden, setzt E.ON seine fossile Investi-
tionspolitik mit dem Bau von vier Kraft-
werken unbeirrt fort", erklart Elias Perabo
von der Klima-Allianz, einem breiten gesell-
schaftlichen Blindnis aus insgesamt tiber 100
Organisationen aus den Bereichen Umwelt,
Entwicklung, Kirche, Verbraucherschutz und
Gewerkschaften.
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Hohe Verluste fiir Energiekonzern GDF Suez

Allein in den letzten 12 Monaten wurden in
Deutschland bereits sieben Kohlekraftwerk-
sprojekte gestoppt. Erst letzte Woche musste
der Energiekonzern GDF Suez einen Verlust
von 113 Millionen Euro abschreiben, nach-
dem die Plane fiir den Bau eines Kohlekraft-
werkes in Stade auf Grund von Protesten
und juristischen Schwierigkeiten gescheitert
waren. "Kohlekraftwerke sind weder wirt-
schaftlich noch politisch in Deutschland
durchsetzbar", so Perabo. "Bei einem endgiil-
tigen Baustopp fir das E.ON-Kohlekraftwerk
in Datteln wiirde dem Konzern ein Verlust
von Uber einer Milliarde Euro entstehen."

Das in Datteln geplante Kraftwerk ist das grof-
te momentan im Bau befindliche Steinkohle-
kraftwerk Europas. Mitte September letz-
ten Jahres hatte das Oberverwaltungsgericht
Miinster den Baustopp fiir das E.ON-Meg-
akraftwerk verhdangt. Daneben plant E.ON
neue Kohlekraftwerke in Stade, Staudinger/
GrolRkrotzenburg und Wilhelmshaven.

"Wer etwas fur den Klimaschutz tun will
und gleichzeitig nicht den Kohle-Irrweg von
E.ON mitfinanzieren mochte, sollte deshalb
so schnell wie méglich zu einem Okostrom-
Anbieter wechseln", rat Harmeling. "Zahl-
reiche Anbieter bieten bereits Strom aus 100
Prozent Erneuerbaren an. Bei E.ON sind es -
zieht man die langst abgeschriebenen Was-
serkraftwerke ab - weniger als ein Prozent."
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Canchifniwncht Teil i
Unternehmensbericht 2009

Die Zukunft der Energie.
Weitergedacht.

Hintergrund

Im E.On Geschiftsbericht steht im Kapitel "Strom und Gas"
der Energiemix des Konzerns beschrieben. (Seite 10/11): "In
unserem Geschaft zahlen GroRe und ein breiter Energiemix."
Der Energiemix wird auf der Seite 11 unter der Uberschrift
"Strom" dann wie folgt beschrieben: "... Darlber hinaus ver-
fligen wir Uber eines der breitesten und ausgewogensten
Erzeugungsportfolios unserer Branche. Demnach entfallen
zum Jahresende 2009 von der gesamten Erzeugungskapazi-
tat 38 Prozent auf Erdol/Erdgas, 34 % auf Kohle, 15 Prozent
auf Kernenergie, 7 Prozent auf Wasserkraft und 6 Prozent auf
Windenergie sowie weitere Erneuerbare Energien. [...] und
bauen die weltweit klimafreundlichsten Gas- und Kohlekraft-
werke. Dariiber hinaus bereiten wir uns darauf vor, die Lauf-
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zeit unserer Kernkraftwerke in Deutschland zu verlangern und
sind an Projekten zum Bau neuer Kernkraftwerken in mehre-
ren europaischen Landern beteiligt.", flihrt E.On seinen Stand-
punkt aus.

Somit kommen 2009 lediglich 13 % der Stromerzeugung aus
dem Bereich erneuerbare Energie. Dieser Anteil wird vermut-
lich, was die Angabe der Investitionen betrifft, deutlich sin-
ken. Geplant ist jedoch die Anhebung auf rund ein Drittel der
gesamten Energieerzeugung (Seite 15). Wie dies zusammen-
geht, bleibt die spannende Frage. Nicht zu verwechseln mit
der von E.On geplanten Reduktion der CO2 Werte pro kW. Es
stehen neben dem Ausbau der erneuerbaren Energie auch der
Bau neuer Kernkraftwerke und die Investition von Milliarden
in Kohle- und Gaskraftwerke am Plan, so der E.On Geschafts-
bericht. D.h es erfolgt die CO2 Reduktion nicht nur aus dem
Ausbau regenerativen Energiequellen, sonder auch durch den
Bau von mehr Kernenergie. Da wird wohl der Teufel mit dem
Belzebub ausgetrieben.
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3 Antiatom-Schulwettbewerb
Osterreich

Gesucht: Innovative
Ideen unter dem Motto
"Atommuill — strahlend
Aussichten?!”

"Atommiill - strahlende Aussichten?!" lautet
das Motto des dritten Antiatom-Schulwett-
bewerbs, bei welchem die Ideen und Kon-
zepte von Schiilerinnen der 5.-13. Schulstu-
fe (Osterreichweit) gefragt sind. Der Fantasie
sind keine Grenzen gesetzt und die innova-
tivsten Projekte werden am 20. Mai in Linz
mit tollen Preisen pramiert. Wie jedes Jahr
unterstltzen die Glocalist Medien diesen Auf-
ruf zum Wettbewerb.

Mit diesem Wettbewerb will der Verein "Anti-
atom Szene" bewusst machen, dass Atom-
kraft nicht halt, was die Atomlobby ver-
spricht, sondern diese den nachsten Gene-
rationen ein schmutziges Erbe - den Jahr-
tausende strahlenden Atommiill - bescheren
wird.

Besonderer Wert wird seitens der Fachjury in
der u.a. Alexander Van der Bellen, der Anti-
atom-Beauftragte des Landes Oberdsterreich
Radko Pavlovec, Dr. MinR Giinther Pfaffen-
wimmer und Sanger Manuel Normal vertre-
ten sind, auf die konstruktive Herangehens-
weise und das Aufzeigen von Losungsmaog-
lichkeiten im Bereich Erneuerbare Energie
und Energiesparen gelegt.

Solange der Vorrat reicht erhélt jede ange-
meldete Schulklasse kostenlos das Antiatom-
Brettspiel "NUKE STOP", welches die Thema-
tik auf spannende und altersgerechte Art und
Weise vermittelt.
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Eine Wettbewerbsbroschiire, sowie das

"Atommiuill-Special" auf

www.antiatomszene.info liefern den Schi-
lerlnnen weitere wichtige Informationen fir
die Erstellung ihrer Antiatom-Projekte, wel-
che in elektronischer Form eingereicht wer-
den sollen.

Der Antiatom-Schulwettbewerb wird unter-
stitzt von: OO Antiatom Offensive, OO
Nachrichten, AAE, Volkstheater, Technisches
Museum Wien, Windkraft Simonsfeld, OBB,
Naturhistorisches Museum, Die Griinen OO,
Die Griinen Wien, Vega Nova, Haus der
Natur, EZA, Sternwind, Jagdmarchenpark
Hirschalm, Solarier, Glocalist Medien und
Event4You. Einsendeschluss ist der 28. April
2010.

Kontakt&lInfo:
Elvira Poschko
Tel: 0043-650-666 0065,

office@antiatomszene.info

www.antiatomszene.info
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Der Kiwanis Club Stuttgart stiftet 2010 den

2. Stuttgarter Kiwanis Preis
fur birgerschaftliche Kinderhilfsprojekte.

Die Idee

Das Motto des weltweit tatigen Kiwanis Clubs lautet ,Serving the Children of the World“. Vor
diesem Hintergrund initiiert der Kiwanis Club Stuttgart einen regionalen Wettbewerb und
lobt dabei im 2 — jahrigen Rhythmus jeweils insgesamt € 10.000,00 fir die Teilnehmer des
Wettbewerbs aus. Die Preisgeldsumme wird aufgeteilt in

€ 5.000,00 fur den Stuttgarter Kiwanis Preis
€ 3.000,00 fur den 2. Platz der Finalisten
€ 2.000,00 fiir den 3. Platz der Finalisten.

Das Ziel

Der 1. Stuttgarter Kiwanis Preis 2008 fordert freiwillig-soziales und nachhaltiges Engagement
flir Kinder und Jugendliche. Pramiert wird besonderes Engagement, wenn das
blrgerschaftliche Hilfsprojekt folgende Kriterien ganz oder Gberwiegend erfiillt:

1. Der oder die Bewerber sind Initiatoren eines Kinderhilfsprojekts im Groflraum
Stuttgart und betreuen dieses Projekt mit Nachhaltigkeit, das heil3t Gber einen
langeren Zeitraum.

2. Der oder die Bewerber handeln auf eigene, private Initiative, und nicht im Namen
einer 6ffentlichen Einrichtung.

3. Die angebotene Hilfe oder Unterstlitzung richtet sich an Kinder und Jugendliche die
Uberwiegend unter 18 Jahre alt sind.

4. Fir den Fall des Gewinns kann der oder die Bewerber nachweisen, dass die
Preisgeldsumme unmittelbar zum Wohle der Kinder eingesetzt wird.

Zu den Bewertungskriterien zdahlen der Umfang des Engagements, die mogliche Schaffung
von Netzwerken, die Kommunikation und Transfermdoglichkeiten der Idee und deren
gesellschaftliche Wirkung. Innovative Ideen und Projekte werden bei der
Entscheidungsfindung gegeniiber bekannten Hilfsangeboten bevorzugt, allerdings spielt
auch die erwahnte Nachhaltigkeit eine groRe Rolle.

Glocalist 13
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Nachhaltigkeit

Start-ups der Nachhaltigkeit (Teil III)

Es dirfte gerade eine Griinderinnen- und
Griinderwelle durch Deutschland und Oster-
reich rollen. Die Glocalist Medien haben (iber
ihre Tages-Online-Zeitung fiir Nachhaltigkeit
einen ,Open Call” gestartet, um Start-ups
der Nachhaltigkeit vorzustellen. Die Resonanz
war Uberwiltigend, weshalb wir uns ent-
schlossen haben, daraus eine Serie zu gestal-
ten. In jeder Serie sollen jeweils nur zwei Start-
ups der Nachhaltigkeit mit ihren eige-

nen Worten prasentiert

werden.

Wir

wollen  so

eine  fokussierte

Bihne bieten, die ent-

sprechend dem Biihne-

charakter den ein oder ande-

ren Glanzcharakter vortragt:

Es geht darum den mutigen

Schritt, ein Unternehmen der

Nachhaltigkeit in Zeiten der Wirt-

schaftskrise zu belohnen und vor
den Vorhang zu bitten.

Wir waren auch von der Vielfalt und dem
Engagement positiv lberrascht, konnten
aber in den zahlreichen Gesprachen auch
die Probleme erfahren, mit welchen diese
Start-ups aktuell kdmpfen. Hier haben wir
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doch deutliche Unterschiede in den jewei-
ligen Herausforderungen und Problemen,
die Start-ups der Nachhaltigkeit in Osterrei-
ch und in Deutschland zu matchen haben,
festgestellt.

Das Hauptproblem in Osterreich diirfte sein,
nach zahlreichen Gesprachen mit Oster-
reichischen Start-ups, die Osterreichische
Klingel- und Freunderlwirtschaft und die
oft parteipolitische motivierte Gewdhrung
bzw. Nichtgewahrung von staatlichen Sub-
ventionen und Unterstiitzungen sowie die
»Schmutzkonkurrenz”  durch  staatsnahe
bzw. der Sozialpartnerschaft nahe stehenden
Organisationen, die einen marktwirtschaft-
lichen Wettbewerb verzerren.

In Deutschland stellt sich als Hauptheraus-
forderung im Zugang zu Grindungskapi-
tal und die restriktive Kreditpolitik von Ban-
ken gegeniiber Kleinunternehmen dar sowie
die Herausforderung Marktkommunikation:
Um sich auf dem deutschen Markt zu eta-
blieren, braucht es hinreichende Marketing-
und Werbebudgets, die fur ein Start-up
kaum aufzubringen sind. Auch ist eine tber-
bordende Uniibersichtlichkeit der jeweiligen
Forderungsmallnahmen gegeben, aber, was
erstaunen mag, gibt es zahlreiche Venture
Capital und Incubator Gesellschaften auf pri-
vatwirtschaftlicher Ebene, die den Start-ups
weitgehend unbekannt sind und umgekehrt.
Hier gibt es ein deutliches Matchingproblem:
Venture Capital Organisationen und Incu-
bators suchen verzweifelt nach Investitions-
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moglichkeiten und Start-ups suchen verzweifelt nach Kapital
und Beteiligungen.

Vergleicht man die Problemlagen in Deutschland und Oster-
reich, so scheinen jene in Deutschland eher I6sbar zu sein als
jene in Osterreich, denn im Falle Osterreich riihrt es an den
politischen Establishment- und Entscheidungsstrukturen.

In Summe aber ein positives Bild, denn es gibt offensichtlich
eine vitale Griinderinnen- und Griinderszene sowohl in Oster-
reich als auch in Deutschland. Und das stimmt fiir eine Wende
zur Nachhaltigkeit positiv.

AbschlieRend ein Wort zur Auswahl: Sicher ist die Auswahl
subjektiv und auch von Zuféllen gepréagt. Es mag und wird
sicher noch weit mehr positive Beispiele von Start-ups der
Nachhaltigkeit in Deutschland und Osterreich geben: Wir
werden versuchen diese zu finden, ersuchen aber auch unse-
re Leserinnen und Leser Start-ups in ihrem Umfeld von dieser
MaRnahme der Glocalist Medien zu informieren, damit Start-
ups der Nachhaltigkeit ihre verdiente Blihne finden. Die Aus-
wahl und Vorstellung stellt auch keine Empfehlung der Gloca-
list Medien dar, sondern will auf Potentiale und Mdglichkeiten
aufmerksam machen: Mehr kann man nicht verlangen, weni-
ger darf man nicht fordern.

Im ersten Teil (Glocalist Review 259) wurden
vorgestellt: ,WeGreen” und ,, Trennungswege”.
In Teil II der Serie (Glocalist Review 260)
echo e.V. — die globale Agora und wadi

— solare Trinkwasserdesinfektion.

Im vorliegenden Teil III stellen wir
vor: toodot (Hamburg) vorstellen.

Glocalist

Nachhaltigkeit

Sie haben ein Start-up der Nachhaltigkeit gegriindet
oder kennen eines? Die Einreichfrist ist jeweils wochent-
lich der Donnerstag. Die Glocalist Medien-Medien fur
Nachhaltigkeit wollen wieder Start-ups der Nachhal-
tigkeit vorstellen — vollig kostenfrei, um die Wende zur
Nachhaltigkeit zu unterstitzen.

Sie haben - ob als Einzelunternehmen, UG, GmbH, AG,
Verein, Stiftung oder Genossenschaft — ein Start-up der
Nachhaltigkeit gegriindet. Im Fokus stehen Produkte
oder Dienstleistungen, die einen Beitrag fur die Wende
zur Nachhaltigkeit leisten. Alle Start-ups mit Griindungs-
datum - als Richtwert — ab 30. August 2009 sind dazu
eingeladen.

Stellen Sie lhr Start-up - vollig kostenfrei - im Glocalist
Review vor: Senden Sie uns lhre Eigendarstellung. Dazu
schlagen wir folgenden Aufbau vor: Motivation/Grund-
idee, lhr Verstandnis von Nachhaltigkeit, das Produkt/
die Dienstleistung und sein/ihr Beitrag zur Nachhaltig-
keit, status quo und Ausblick sowie Angabe Kontaktbox
mit Name, Anschrift, Mail und Webadresse) als word.doc
mit min. 7.000 Zeichen und max. 7.500 Zeichen inkl.
Leerzeichen, Logo oder Bildmaterial als jpg. Redaktions-
schluss jeweils der Donnerstag der Woche.

Die aussagekraftigsten Beitrage werden ausgewahlt und
im wochentlichen E-Journal fiir Nachhaltigkeit "Glocalist
Review" publiziert (Rechtlicher Hinweis: Es besteht kein
Rechtsanspruch auf Publikation noch wird in bar abge-
[6st. Mit Zusendung garantieren Sie, dass Sie fiir lhren
Text/Bild uber alle Rechte verfiigen und raumen den Glo-
calist Medien das Recht ein, kostenfrei Ihren Text und Bil-
der zu publizieren. Weitere Autoren- und Urheberrechte
verbleiben bei Ihnen).

Rickfragen nur per E-Mail >

15 REVIEW
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Keine Wegwerfwaren
sondern Wegbegleiter.

teedot

toodot produziert
Kleidung die wir bisher
vermisst haben: Sauber
produzierte, zeitlos
schéne Basics.

Toodot, das sind Wiebke Hovelmeyer, Mathias
Ahrberg und Simon Strotmann. Wir arbeiten
seit mehreren Jahren in der neuen, griinen
Modeszene. Mal vor, mal hinter, mal in den
Kulissen. Die Auswahl an korrekt produzierter
Kleidung nimmt stetig zu. Neue Labels mit
neuen Ideen, Designs und Styles werden
gegrindet und schaffen eine Heterogeni-
tat der Biobaumwoll-Szene, die vor wenigen
Jahren noch als utopisch durch gewunken
worden ware.

Doch bei all den schonen
Sachen, etwas fehlte uns nach
wie vor: Schlichte Kleidung.

Unaufgeregte Basics mit guten Schnitten,
dezentem Branding und einer hervorra-
genden Qualitdt. Eben Kleidung, die man
gerne tragt. Und auch immer tragen kann.
Keine High Fashion Pieces, die dem Auge viel-
leicht schmeicheln, aber weder dem Alltag
noch dem Geldbeutel entgegen kommen.

Zudem wollen wir in erster Linie durch unse-
re Kleidung uberzeugen und versuchen den
Mehrwert, den die Sachen durch die Bio-
und Fair-Aspekte besitzen eher subtil zu kom-
munizieren, um hierdurch auch die Kaufer zu
erreichen, denen eine sogenannte ,korrekte
Produktion” bisher kein Begriff ist.

Keiner von uns dreien ist gelernter Schneider.
Diese Tatsache hat sicherlich einen grofen
Einfluss auf das Erscheinungsbild der Marke.
So haben wir zwar schon einen hohen &sthe-
tischen und qualitativen, jedoch keinen avant-
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gardistischen Anspruch an unsere Kleidung.
Wir mochten mit toodot keine schnelllebigen
Hypes bedienen, sondern unsere Vorstellung
von Nachhaltigkeit in allen Bereichen reflek-
tieren. Dazu gehort das reduzierte Design,
das sich nicht nur in der Kleidung spiegelt,
sondern auch in der Bildsprache, den Werbe-
mitteln, der Kommunikation und natdrlich in
der Produktion.

Denn mit toodot haben wir uns bewusst
dafiir entschieden, nicht im Kollektionsrhyth-
mus zu produzieren, sondern das Sortiment
Schritt fir Schritt weiter auszubauen.

Nach einem knappen Jahr Planung
war es im Januar 2010 endlich soweit:

Die Kartons wurden geliefert, die Interne-
tseite war bereit und die Fotos Ubertrafen
sogar jegliche Erwartungen. Die lange Pla-
nungsphase hatte sich ausgezahlt. Wenn
man eine Idee Uber ein Jahr verfolgt, bleiben
gewisse Langen nicht aus - alle toodot-Mit-
streiter haben schliefllich noch andere Auf-
gaben und Projekte. Umso erfreuter waren
wir, endlich die Kartons ins Lager stapeln und
tatsachlich mit dem realen Produkt arbeiten
zu koénnen.

Am 6. Januar feierte toodot
in Hamburg Premiere und
prasentierte die erste Kollektion:

Diese besteht aus dem Hemd ,Baikal” aus
fester 150 Gramm/m?2 Popeline, dem Swea-
ter ,Winnipeg” in dicker 300 Gramm-Quali-
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tat und dem Polo Shirt ,Malawi” aus 200 Gramm Popeline.
Die Teile gibt es zum Start in je 2 Farben. Alle Kleidungstticke
sind tailliert und dezent mit dem toodot Logo in Garnfarbe
bestickt.

Erganzt wird das Angebot durch das T-Shirt , Tahoe”. Es ist
das einzige Teil im toodot Sortiment das in limitierter Aufla-
ge erscheint. Das jetzige T-Shirt-Design kommt von toodot,
in Zukunft méchten wir hierfiir mit verschiedenen Kiinstlern
zusammenarbeiten, deren Entwiirfe die Asthetik von toodot
erweitern werden. Die Kollektion liegt preislich zwischen 29
Euro und 69 Euro.

Alle Produkte sind aus einem Rohstoff: Der Baumwolle. Die-
ser Rohstoff wird in der Tirkei in Bioqualitdt angebaut und
dort auch bis zum fertigen Produkt weiterverarbeitet. Alles
nach den Richtlinien des Global Organic Textile Standard. Die
Frage nach dem Produktionsstandort ist immer mit vielen Pros
und Contras verbunden. Grob skizziert bedeutet eine loka-
le Produktion kurze Lieferzeiten und den persénlichen Kon-
takt, aber hohere Kosten. Eine Produktion in Indien ist hin-
gegen wesentlich glinstiger, allerdings hat man zum einen
sehr lange Lieferzeiten, zum anderen eine ganz andere Kom-
munikation. Wir haben uns fiir die Produktion in der Turkei
entschieden, da dieser Standort fiir uns die beste Mischung
darstellt. Zusatzlich haben wir bei der Produktion einen deut-
schen Partner vor Ort was den Kontakt, grade wenn es um die
Umsetzung etwas aufwandigerer Schnitte wie den des ,Bai-
kal” geht, erheblich vereinfacht.

Der Vertrieb lauft neben einem Online Shop auf der Internet-
seite Uber Laden in ganz Deutschland. Da wir schon vor dem
eigentlichen Start einige Muster hatten, die wir den Shops zei-
gen konnten, bekamen wir noch im Planungsprozess positives
als auch negatives Feedback, welches wir in die Entwicklung
der Modelle einflieBen lassen konnten.

Glocalist 17
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Direkt nach der erwdahnten Hamburg-Premiere im Januar war
es uns dann moglich den ersten Laden unsere finalen Modelle
vorzustellen — welche dort groRen Anklang fanden. Denn die
Schnelllebigkeit einiger Kollektionen ist vielen Verbrauchern
schlicht zu hektisch. Kaum hat man sich Gedanken gemacht
ob man das betreffende Teil auch wirklich kauft, ist es auch
schon aus den Regalen verschwunden, um es mal etwas liber-
spitzt zu formulieren.

Und grade im (Noch-)Nischenmarkt ,,griine Mode” sind eini-
ge Verbraucher noch skeptisch oder werden mit dem Design
einzelner Labels einfach nicht warm. Dies trifft Gbrigens nicht
nur auf die Verbraucher zu, sondern auch und vor allem auf
die Handler. ,,Griine Mode” scheint noch ein Verbraucherthe-
ma zu sein, das erst nach und nach aus den Online Shops und
»~Concept Stores” in die konventionellen Laden dringt. Die
Zurlickhaltung der konventionellen Laden ist zwar nachvoll-
ziehbar, da sie es im griinen Markt vor allem mit ,,schwachen”
Marken zu tun haben: kleine Produzenten, die bedingt durch
vergleichsweise geringe Auflagen und ein eher kleines Ver-
triebsnetz immense komparative Kostennachteile haben. Und
naturlich bekommen auch Grafiker und Fotografen ihren
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Lohn - egal ob sie fiir eine Flinfzig- oder Fiinftausend-Shirt-
Kollektion arbeiten.

Doch fragt man sich dennoch, warum die meisten konven-
tionellen Laden derart mit sich hadern. Mittlerweile sind die
untragbaren Zustande in der Textilproduktion ja durchaus
bekannt. Und neben der Produktion gibt es viele weitere
Argumente fur die griinen Labels. Das Design ist nie von der
Stange, die Sachen sind sehr exklusiv und durch die qualitativ
hochwertigen Bio-Stoffe jeden Cent wert.

Mit toodot erweitern wir den noch jungen griinen Mode-
markt um eine weitere Alternative. Durch unsere Produktions-
struktur haben wir die Sachen in der Regel ab Lager vorritig
und ermdoglichen es so auch zaghaften Handlern einfach mal
auszuprobieren, ob ihre Kundschaft nicht doch reflektierter
ist, als sie denken. Denn eine Kollektion, auf das wesentliche
reduziert, ermdglicht es nachhaltige Kleidung zu kaufen, ohne
seinen eigenen Stil neu erfinden zu missen.

Fir die Zukunft planen wir erst einmal die Farbpalette der
schon existierenden Modelle Stiick fiir Stiick zu erweitern.
Wenn dieser Schritt gemacht ist, werden wir weitere Schnitte
in der typischen toodot-Optik entwerfen. Ideen sind schon zu
geniige vorhanden.

toodot

Kontakt:

toodot

Ahrberg, Hovelmeyer, Strotmann GbR
Feldstralte 36

20357 Hamburg

www.toodot.net

info@toodot.net

040 - 6898 7684 0


http://www.toodot.net
mailto:info@toodot.net
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Die Hoffnung auf die
Offentlichkeit stirbt zuletzt

Von Hans-Jiirgen Arlt und Wolfgang Storz

Etwas anderes als ihre
Offentlichkeit hat eine
Gesellschaft nicht, um
sich tiber sich selbst
aufzukldren, tiber

ihre guten und ihre
schlechten Seiten, iiber
ihre Freuden, ihre Risiken
und ihre Katastrophen.

Dass Werbung, Offentlichkeitsarbeit und
Unterhaltung in der offentlichen Kommu-
nikation inzwischen ein deutliches Uberge-
wicht haben, ist eine andere Geschichte.
Wir fragen nach der Qualitdt des Journalis-
mus, der - offline und online - fiir die ,breite
Offentlichkeit” die Informations- und Orien-
tierungsleistungen erbringen soll.

Konkret analysiert haben wir in unserer Studie
»Wirtschaftsjournalismus in der Krise” einen
kleinen Teil der Berichterstattung Uber die
globale Krise der groRRen Spekulation, die den
Finanzmarkt und damit ganze Gesellschaften
zwischen 2007 und 2009 an den Abgrund
gefiihrt hat und fiir die bis heute noch keine
Losung gefunden ist. Unser Befund: Der
tagesaktuelle deutsche Wirtschaftsjournalis-
mus stand dem globalen Finanzmarkt gegen-
Uber wie ein ergrauter Stadtarchivar dem
ersten Computer mit einer Mischung aus
Ignoranz und Bewunderung, ohne Wissen,
wie er funktioniert, ohne Ahnung von den
folgenreichen Zusammenhangen, die sich
aufbauen; im Zweifel schloss man sich der
vorherrschenden Meinung an. Die Risiken
ignorieren und auch diejenigen, die auf die
Risiken hinweisen, beschonigen und beruhi-
gen statt aufklaren und realitatsnah informie-
ren - darin bestand im Kern die Fehlleistung
des Wirtschaftsjournalismus. Und trotz dieser
Versaumnisse, es gibt wir keine andere Mog-
lichkeit, als sich fur einen leistungsfahigen
kritischen Journalismus stark zu machen.

Es fallt auf, dass der Journalismus seine
Themen immer haufiger als Krisen-Themen
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modelliert. Ob in der Wirtschaft, der Bildung,
der Politik, der Gesundheit oder sogar dem
Sport, standig und Uberall geht es inzwi-
schen um Krisen. Aufschlussreich ware, ein-
mal zu erforschen, welche Krisen von den
Medien ,hochgezogen’ und stark dramati-
siert werden, wie etwa die Schweinegrippe,
und welche Krisen mdglichst lange ausgeb-
lendet und  kleingeschrieben’ werden, wie
lange Zeit die drohende Finanzmarktkrise
und deren vielen Vorboten.

Eindeutig scheint uns zu sein, dass es Risiken
und Krisenpotentiale gibt, deren 6ffentliche
Darstellung deshalb unterbelichtet ist, weil
der Weg in die Krise an Geld- und Machtge-
winne einflussreicher Akteure gebunden ist.
Die Beschaftigungskrise zum Beispiel, die seit
mehr als 30 Jahren alleine in Europa Millio-
nen von Menschen dauerhaft in die Arbeits-
losigkeit zwingt, wird zwar regelmalig stati-
stisch aufbereitet und es wird dariiber auch
berichtet, aber ein allgemeines nachhaltiges
Drangen auf eine Losung findet seit der
ersten Aufregung in den 80er Jahren des vori-
gen Jahrhunderts kaum noch statt. Der 6ko-
logische Protest gegen die Zerstorung der
Lebensgrundlagen auf der Erde war im Ver-
gleich dazu publizistisch erfolgreicher, aber
am fatalen Gang der Dinge und den damit
verbundenen globalen Bedrohungen konnte
er noch nichts Grundlegendes andern.

Die Entscheidungen, die in den Unterneh-
men und Verbdnden, in den Regierungen
und Parteien getroffen werden, sind das
eine; das andere sind die journalistischen
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Informationen und Deutungen, die zur Bewusstseins- und
Meinungsbildung der Menschen beitragen. Inwieweit die
konkreten wirtschaftlichen und politischen Entscheidungen
sich von der offentlichen Kommunikation beeinflussen las-
sen — und umgekehrt — dartiber kennen wir kein zuverlassiges
Wissen. Nicht zu bezweifeln ist unseres Erachtens, dass die
Offentlichkeit die einzige kritische Instanz ist, die bleibt, wenn
in den grofRen und kleinen Organisationen, sozusagen von
Siemens bis zum SPD-Ortsverein, der Loyalitatsdruck tber-
machtig wird, die Schweigespirale voll durchschlagt und die
Realitatsverluste berhand nehmen. Zufall ist es nicht, dass
die Geschichtsschreibung der Offentlichkeitsarbeit gerne mit
der Erinnerung an den Fluch eines amerikanischen Unterneh-
mers beginnt: , the public be damned”.

Die Sonnenseite der dunklen Krisenthematik ist der Nachhal-
tigkeitsdiskurs. Er eroffnet die Perspektive auf die Moglich-
keiten, wirtschaftliche und politische Entscheidungen zu tref-
fen, die sich an Kriterien der Ressourcenschonung, der viel-
seitigen Abhangigkeiten und der Gerechtigkeit orientieren.
Der Respekt vor den anderen und die Verantwortung fir die
anderen bilden die Leitgedanken der Nachhaltigkeit. , Vor der
Frage: Was konnen wir tun? muss der Frage nachgegangen
werden: Wie missen wir denken?”, hat Joseph Beuys gesagt.
Deshalb hei3t die Frage und die Aufgabe, wie kann dieses
nachhaltige Denken zum Mainstream der offentlichen Kom-
munikation werden.

Wenn es stimmt, dass man von schlechten Beispielen mehr
lernen kann als von schonen Erfolgen, dann ist die massenme-
diale Kommunikation tiber die grofRe Krise der globalen Spe-
kulation ein gutes Beispiel. Es ist ja keineswegs so, dass alle
gleichermallen gewinngierig und bedenkenlos auf den Spe-
kulationszug aufgesprungen sind, von dem bis heute nicht
klar ist, ob sein tatsachlicher Endbahnhof nicht doch eine
globale Katastrophe sein wird. An kompetenten und promi-
nenten Gegenstimmen, an weitsichtigen Analysen und klaren
Beschreibungen der Zusammenhange hat es nicht gefehlt. In
einem umfangreichen Literaturbericht stellt unsere Studie sol-
che Stimmen und Quellen vor. Die globalen Handelsungleich-
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gewichte - als langjahriger Exportweltmeister ist Deutschland
hier Tater, nicht Opfer -, der einseitig verteilte riesige private
Reichtum und als sein Schatten die wachsende Armut, die
organisierten Verantwortungslosigkeiten der Finanzindustrie,
Uber all das stand und steht umfangreiches Wissen zur Verfu-
gung. In die tagesaktuelle journalistische Arbeit fand es kaum
Eingang und findet es immer noch zu wenig Eingang. Das
Bewusstsein dafiir zu scharfen und diejenigen, die das eben-
so wie wir andern mochten, zu ermutigen, sprechfahiger und
argumentationsstarker zu machen, ware eine gute Wirkung
unserer Studie.

Es ging uns zu keinem Zeitpunkt um eine Journalistenbe-
schimpfung, sie ist genau so wenig sinnvoll wie die Herab-
wirdigung irgendeiner anderen Berufsgruppe. Aber wie jede
andere gesellschaftliche Arbeit hat sich auch die journali-
stische der offentlichen Debatte zu stellen. Erst die Kontrolle
der Kontrolleure schliet den demokratischen Kreislauf und
stellt so sicher, dass sich niemand der kritischen Beobachtung
entziehen kann. In diese kritische Beobachtung missen die
Arbeitsbedingungen einbezogen werden. Deshalb fragen wir
als eine Konsequenz unserer Untersuchungen: Hat der Journa-
lismus in der Breite die Arbeitsbedingungen, die es ihm erlau-
ben, moglichst sogar erleichtern, seine Arbeit gut zu machen?
Wie konnen Redaktionen ihre Sensoren und Sensibilitaten so
ausbauen, dass begriindetes kritisches Wissen in den Routi-
nen des redaktionellen Alltags wahrgenommen und gepruft
wird? Und wie kdnnen Redaktionen (iberhaupt eine demokra-
tische offentliche Diskussion beférdern, deren interne Arbeits-
prozesse selbst geprdgt sind von Hierarchien, Kostendruck,
unsicheren Beschaftigungsbedingungen, Personalabbau und
einem vermachteten, teilweise hofischen Meinungsklima? Wir
brauchen eine &ffentliche Debatte tiber die Produktionsbedin-
gungen der verdffentlichten Meinung.

Dr. Hans-Jiirgen Arlt war bis 2003 Leiter
der Offentlichkeitsarbeit beim DGB.

Dr. Wolfgang Storz war 2002 bis 2006
Chefredakteur der Frankfurter Rundschau.
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CSR - Vision und Mission

Von Peter Nolden

In der losen Reihe

, Vision & Mission*
laden die Glocalist
Medien Entscheidungs-
trdger ein, die jiingst
in eine neue Verant-
wortungposition fiir
Nachhaltigkeit & CSR
gekommen sind, um
ihre Vision und Mis-
sion in ihrem neuen
Verantworttungsbe-
reich auszufiihren.

Aktuell Peter Nolden
von Ernst & Young, der
mit 1. Mdarz die Nach-
haltigkeitsberatung
bei Ernst & Young
Deutschland leitet.

Mit neuen Aufgaben kommen neue Heraus-
forderungen. Seit 1. Marz 2010 verantworte
ich den Geschaftsbereich Nachhaltigkeit bei
Ernst & Young in Deutschland und trete
damit die Nachfolge von meinem Partner-
kollegen, Rudolf X. Ruter, an, der zum 1.
Juli 2010 in den Ruhestand wechseln wird.
Rudolf X. Ruter hat den Bereich Nachhal-
tigkeit nicht nur bei Ernst & Young in den
letzten Jahren aufgebaut, sondern dariiber
hinaus auch mit hohem Engagement das
Thema Uber die Grenzen unseres Unterneh-
mens hinaus kommuniziert. Sei es mit Unter-
nehmen, mit der Politik, der Wissenschaft
oder mit gesellschaftlich engagierten Grup-
pen: Rudolf Ruter hat fir die Verbreitung
und Diskussion des Themas Nachhaltigkeit,
oder, wie es in den Anfingen noch hieR,
CSR, viel getan. Hier kann und mdchte ich
ansetzen und nicht nur als qualifizierter Part-
ner fir Unternehmen weiterhin innovative
Losungen in diesem wachsenden Aufgaben-
gebiet entwickeln, sondern auch als Mitglied
der engagierten Nachhaltigkeits-Communi-
ty in Deutschland Fragen der Verantwor-
tung, der Glaubwiirdigkeit und der Transpa-
renz im Unternehmensmanagement proaktiv
mitgestalten.

Ich komme aus dem Bereich Prifung und
Beratung mit den Schwerpunkten Chemie,
Pharma und Ol, aus Industrien also, die als
eine der ersten mit gestiegenen Anspriichen
der sensibilisierten Offentlichkeit fir einen
verantwortungsvollen Umgang, vor allem
mit Umweltschutz und Arbeitssicherheit,
konfrontiert wurden. Am Anfang handelte es
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sich dabei eher um Konfrontation zwischen
Unternehmen und Anspruchsgruppen. Heute
ist dies anders. Heute kommen einige der
besten Unternehmen im Bereich Nachhaltig-
keit aus diesen Branchen. Die Unternehmen
haben erstens verstanden, dass gesellschaft-
liche Verantwortung von Unternehmen Teil
der Unternehmensstrategie ist und sich nicht
in einer isolierten Abteilung erledigen lasst.
Glaubwiirdigkeit entsteht nur dann, wenn
es vom Management mitgetragen wird, es
in Strategie, Organisation, Prozesse und Pro-
dukte implementiert und von den Mitarbei-
tern gelebt wird. Zweitens hat diese Branche
zunehmend den ernsthaften Dialog mit der
Offentlichkeit gesucht und damit den Weg
in eine offenere, Uberprifbare und transpa-
rentere Kommunikation gefunden. Natiirlich
ist nichts so gut, dass es nicht besser wer-
den kann. Aus der Sicht der vergangenen
Jahre sehe ich hier jedoch eine groRe Ent-
wicklung hin zu einem partnerschaftlich-kri-
tischen Umgang von beiden Seiten, Unter-
nehmen und Anspruchsgruppen, im Sinne
einer gemeinsamen Mit-Verantwortung fur
eine nachhaltige globale Gesellschaft.

Nachhaltigkeit ist in den Unternehmen ange-
kommen und wird zunehmend als eine
Managementaufgabe verstanden. Good Cor-
porate Governance wird zu einem Syno-
nym fir nachhaltige Unternehmensfiihrung.
Denn, wir unterhalten uns langst nicht mehr
nur um CO2-Reduktionsziele im Kontext
von Nachhaltigkeit, sondern um langfristige
Unternehmensstrategien und entsprechende
Anreizstrukturen in den Unternehmen. Und
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damit erreicht es auch Verantwortliche in Unternehmen,
wie z.B. den Aufsichtsrat, dem auch in dieser Hinsicht eine
neue Aufgabe der Kontrolle und des kritischen Hinterfragens
zukommt. Wenn der Anspruch besteht, dass Nachhaltigkeit
in die DNA der Unternehmen vordringen muss, dann ist dies
ein zentraler Hebel zum Umdenken. Gleichzeitig geht es aber
auch darum, die Spreu vom Weizen in der eifrigen Nachhal-
tigkeitsdiskussion zu trennen. Was kdnnen Unternehmen lei-
sten und wo wird der Anspruchsbogen (iberdehnt? Ich bin
gespannt auf die weitere Entwicklung und sehe Ernst & Young
vor dem Hintergrund unserer Profession als wichtigen Promo-
ter, das Thema in die bestehenden Strukturen von Unterneh-
men zu integrieren, diese um den Gedanken der Nachhal-
tigkeit sinnvoll zu erweitern und zu einem Business Case fur
Unternehmen zu entwickeln.

Hier kommt uns unsere multidisziplinare Aufstellung aus Pru-
fung und Beratung sehr zugute: Wir kdnnen helfen, Plane,
MaRnahmen, Prozesse und Kontrollen zu bestimmen, die es
erlauben, Chancen und Risiken im Bereich Nachhaltigkeit zu
identifizieren, Erfolge zu quantifizieren, Nachholbedarf auf-
zuzeigen und vor allem Verantwortlichkeiten und Ablaufe zu
definieren. Diese Aufgabe ist komplex, nicht nur aufgrund
einer differenzierten Stakeholderkultur, sondern auch auf-
grund wachsender Aufmerksamkeit des Finanzmarktes gegen-
uber diesem Thema, neuer gesetzlicher Anforderungen und
Standards sowie der globalen Dimension, die sich unter ande-
rem mit Blick auf die Entwicklung eines nachhaltigen Liefe-
ranten- und Einkaufsmanagements ergibt.

Bestehendes nutzen und ausbauen - das ist unser primarer
Ansatz. Unser Ziel ist es, Nachhaltigkeit zu einem Erfolgspa-
rameter in der Wertentwicklung der Unternehmen zu kiiren.
Das ist eine anspruchsvolle Aufgabe, der wir uns mit hohem
Engagement verpflichtet sehen. Nur wenn Nachhaltigkeit
Uber die Vermeidung von Risiken, vor allem im empfindlichen
Bereich der Reputation und der Marke, hinauswachst und zu
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einem dynamischen Faktor der Unternehmens- und Wachs-
tumsstrategie wird, ist der Lackmustest der Bedeutung von
Nachhaltigkeit fir die Unternehmen langfristig bestanden.
Unsere Vision bei Ernst & Young ist es, unsere Kunden genau
dahingehend zu beraten.

Ein weiteres wichtiges Thema sehe ich in der Nachhaltig-
keitskommunikation, vor allem in der Transparenz und Uber-
prifbarkeit der Daten. In diesem Zusammenhang hat sich
in den letzten Jahren die nichtfinanzielle Berichterstattung
als zunehmend fester Bestandteil des Reportings der Unter-
nehmen etabliert. Der Trend geht zu einer immer starkeren
Einbindung der relevanten Anspruchsgruppen in Dialogpro-
zesse und der Integration von finanzieller und nichtfinanzi-
eller Berichterstattung. Eine ernsthafte Nachhaltigkeitskom-
munikation ohne Richtlinien, wie die G3 der Global Reporting
Initiative, ist heutzutage kaum mehr vorstellbar. Die Standards
schaffen nicht nur Vergleichbarkeit, sondern helfen auch, die
Unternehmen zu identifizieren, die als Vorreiter agieren. Vor
allem Nichtregierungsorganisationen, aber auch, wie bereits
erwahnt, mehr und mehr Investoren, haben ein Interesse,
den Link der Nachhaltigkeitsperformance zur finanziellen Per-
formance eines Unternehmens herzustellen. Gerade in der
Integration von finanzieller und nichtfinanzieller Berichter-
stattung sowie der Quantifizierung von Nachhaltigkeit fiir
den Geschaftserfolg liegt eine zentrale Herausforderung aller
beteiligten Akteure; denn welche Nachhaltigkeitskennzahlen
sind die Indikatoren, die das Bild Uber die langfristige finan-
zielle Starke und den Wert eines Unternehmens mitzeichnen
konnen? Ernst & Young hilft, die richtigen Leistungsindika-
toren (KPI) zu erheben, die Angaben des Unternehmens zu
verifizieren und somit als Garant fur die Richtigkeit der bereit-
gestellten Informationen zu dienen.
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Diese beiden Herausforderungen, Etablierung des Nachhal-
tigkeitsmanagements und die Weiterentwicklung der nichtfi-
nanziellen Berichterstattung, sind die Hauptfelder, denen ich
meine zukinftige Arbeit widmen werde. Sie konnen dabei auf
Ernst & Young als verldsslichen und vertrauensvollen Partner
zahlen. Haben auch Sie Interesse an einer Zusammenarbeit,
so freue ich mich auf ihre Erfahrungen und Meinungen zum
Thema Nachhaltigkeit.

Peter Nolden, (50), Partner bei der Priifungs- und
Beratungsgesellschaft Ernst & Young, iibernahm
bei Ernst & Young mit 1. Marz 2010 die Leitung des
Bereichs Nachhaltigkeitsberatung in Deutschland.
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EU-Kommission wegen
Zuruckhaltung von
Dokumenten verklagt

Vier Umweltverbdnde haben
am 8. Marz die EU-Kommission
wegen der Vorenthaltung von
Dokumenten verklagt.

Sie sollen Informationen lber die negativen
Auswirkungen einer gesteigerten Biokraft-
stoffnachfrage der EU auf die Umwelt und
die Lebensmittelpreise enthalten. Tim Gabri-
el von ClientEarth - einer der Klager-Organi-
sationen - bedauerte, dass sich die Kommis-
sion dazu entschieden habe, Informations-
rechte bei einer so entscheidenden Sache
wie der Wissenschaft, die der Klimapolitik zu
Grunde liegt, zu verweigern.

Nach der Erneuerbare-Energien-Richtlinie soll
der Anteil von erneuerbaren Energien im Ver-
kehr bis 2020 zehn Prozent betragen. Das
Ziel soll dabei hauptsédchlich durch den Ein-
satz von Biokraftstoffen erreicht werden.
Vor der Verabschiedung der Richtlinie Ende
2008 stand die EU-Kommission wegen der
voraussichtlich verheerenden sozialen und
okologischen Auswirkungen einer erhéhten
Biosprit-Nachfrage massiv unter Beschuss.

Pieter de Pous vom Europdischen Umweltbi-

ro (EEB) sagte, dass die bisher herausgege-
benen Dokumente darauf schliellen lielen,
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dass die Kommission vorhabe, die Untersu-
chungsergebnisse so zu prasentieren, dass sie
zuvor getroffene Entscheidungen unterstit-
zen, statt eine Korrektur dieser auszul6sen.
Nach eigenen Angaben halt die Kommission
derzeit 140 Dokumente zurtick.

Gleichzeitig hat sich auch der Ombudsmann
- der Europaische Biirgerbeauftragte - Niki-
foros Diamandouros bei der EU-Kommission
beschwert. In diesem Fall geht es um drei
Briefe von Porsche an den ehemaligen Wirt-
schaftskommissar Glinter Verheugen. Diese
hatte Diamandouros auf Anfrage von Friends
of the Earth wahrend der Konsultation zum
Richtlinienvorschlag tber CO2-Grenzwerte
fur Pkw angefordert. Diamandouros erklarte,
dass die unkooperative Haltung der Kommis-
sion zu einem Vertrauensverlust der Blrger in
diese Institution fiihren kénne und die Fahig-
keit des Ombudsmannes und des Europa-
ischen Parlaments untergrabe, die Kommissi-
on effektiv zu liberwachen.

Mit einem Sonderbericht hat Diamandou-
ros nun das Europdische Parlament auf die
Pflichtverletzung und mangelnde Zusam-
menarbeit der EU-Kommission aufmerksam
gemacht. Dies ist das erste Mal, dass ein
Ombudsmann diesen Schritt geht. [mv]
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Weltfrauentag am 8. Mdrz 2010

15 Jahre nach der wegweisenden vierten Weltfrauenkonferenz, die 1995 in Peking stattfand, verfligt die internationale Gemein-
schaft Uber klare Rechtsnormen, die Diskriminierung verbieten, die Chancengleichheit von Frauen und Ménnern aktiv fordern
und die Stellung der Frau starken. Diese Normen sind in allen Landern als Teil der Menschenrechte anerkannt. Auflerdem verfligt
die internationale Gemeinschaft tber Einrichtungen, die die Umsetzung der Frauenrechte wirksam liberwachen kénnen. Dazu
gehoren der UN-Ausschuss fir die Beseitigung der Diskriminierung der Frau (CEDAW) und der neue, fiir Gewalt gegen Frauen
in Konfliktsituationen zustandige Sonderbeauftragte des UN-Generalsekretars. 7. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/245&format=HTML&aged=0&lanquage=DE&quiLanquage=de

Eine neue Richtlinie fur den Gesundheitsschutz von
3,5 Millionen Beschdtftigten im Gesundheitswesen

Die EU-Arbeits- und Sozialminister haben heute eine Richtlinie verabschiedet, mit der die Beschaftigten des Krankenhaus- und
Gesundheitswesens vor Verletzungen und Infektionen durch scharfe bzw. spitze Instrumente, etwa Nadeln, geschitzt wer-
den sollen. Damit will man gegen eine der schwerwiegendsten Gefahrdungen von Gesundheit und Sicherheit an den europa-
ischen Arbeitsplatzen vorgehen, gegen die Ursache von jahrlich schatzungsweise 1 Million arbeitsbedingten Gesundheits scha-
digungen. Mit der Richtlinie wird eine Rahmenvereinbarung in das EU-Recht (ibernommen, die von den europaischen Sozial-
partner organisationen des Sektors — der rund 3,5 Millionen Menschen beschiftigt — ausgehandelt worden ist.

8. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/243 &format=HTML&aged=0&lanquage=DE&quiLanquage=de

Nominierungen fur den Europdischen Erfinderpreis 2010

Fur den Europaischen Erfinderpreis 2010 wurden Erfinder nominiert, die in den verschiedensten Bereichen innovative Pionierlei-
stungen vollbracht haben — von der Trinkwasserkonservierung bis zur Synthese von Kohlenstoffmolekilen mit der Struktur eines
FuBballs (den ,Fullerenen”), von Verfahren zur Krebsbehandlung bis zur digitalen Datenverschliisselung. Zu den nominierten
Erfindungen gehoren ebenfalls die Wii-Konsole, die zivile Anwendung des GPS, der Einsatz von Brennstoffzellen in mobilen
Anlagen, Biokunststoff und Internetzugang direkt aus der Steckdose. Mit dem Preis werden einzelne Erfinder oder Erfinderteams
ausgezeichnet, die durch ihre Pionierarbeit zur Bewaltigung der Herausforderungen unserer Zeit und damit zu Fortschritt und
Wohlstand beitragen. Die vier Gewinner werden von einer hochrangigen internatio nalen Jury ausgewahlt. Die Preise werden
am 28. April 2010 in Madrid von Alison Brimelow, Prasidentin des EPA, verliehen. 8. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/247 &format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en

Weltfrauentag: Aktionsplan erklért Gleichstellung und Teilhabe
von Frauen zu Prioritat der Entwicklungszusammenarbeit

Anlasslich des Weltfrauentags und des 15. Jahrestags der Erklarung von Peking hat die Europdische Kommission einen EU-Akti-
onsplan zur Gleichstellung der Geschlechter und Teilhabe von Frauen in der Entwicklungszusammenarbeit fiir den Zeitraum
2010-2015 aufgestellt. Der Aktionsplan soll dazu beitragen, dass die Millenniumsentwicklungsziele - insbesondere diejenigen
zur Gleichstellung und zur Gesundheit von Miittern — schneller umgesetzt und auch andere internationale Entwicklungs-ziele
im Zusammenhang mit der Gleichstellung von Frauen und Mannern verwirklicht werden. Der Aktionsplan umfasst Malnahmen
wie die Organisation regelmaliger politischer Treffen zur Bewertung der Fortschritte, die Erstellung geschlechterspezifischer
Datenbanken und Analysen sowie eine starkere Einbindung der Zivilgesellschaft. 8. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/248&format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en
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Recht auf faires Gerichtsverfahren — Europdische
Kommission legt Richtlinienvorschlag vor

Ein italienischer Tourist, der an einem Verkehrsunfall in Schweden beteiligt war, darf wahrend der Gerichtsverhandlung nicht
mit einem italienischsprachigen Anwalt sprechen, ein polnischer Tatverdichtiger bekommt keine schriftliche Ubersetzung der
Beweismittel zu sehen, die vor einem franzosischen Gericht gegen ihn verwendet werden — dies sind Beispiele flir unvorhergese-
hene Hindernisse bei Strafverfahren, an denen Auslander aus anderen EU-Staaten beteiligt sind und die unfaire Urteile zur Folge
haben konnen. Daher legt die Europdische Kommission heute einen Vorschlag fiir eine Richtlinie vor, die den Blrgern der EU-
Mitgliedstaaten die Wahrnehmung ihres Rechts auf ein faires Gerichtsverfahren Gberall in der EU ermdglichen soll, wenn sie die
Verfahrenssprache des Gerichts nicht verstehen. Die EU-Staaten sollen verpflichtet werden, Tatverdachtigen einen Dolmetscher
oder Ubersetzer zur Verfiigung zu stellen. Die Richtlinie ist die erste einer Reihe geplanter MaRnahmen zur Festlegung einheit-
licher EU-Standards fur Strafverfahren. Dank des jetzt in Kraft getretenen Vertrags von Lissabon kann die EU die Grundrechte der
Biirger in Ubereinstimmung mit der EU-Charta der Grundrechte fordern. 9. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/249 &format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en

Ethnische Minderheiten: Konferenz in Brtissel
zu EU-Forderprojekten fiir Roma

Bei der von der Europdische Kommission am 10. und 11. Marz in Briissel organisierten Konferenz stehen von der EU finanzierte
Forderprojekte fiir die Roma und ihre Kultur im Mittelpunkt. Die Konferenz ist ein Beitrag der Kommission zum Europaischen
Jahr zur Bekampfung von Armut und sozialer Ausgrenzung. 10. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/257 &format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en

Kraftfahrzeugsicherheit: Europaische Kommission begrul3t
internationale Vereinbarung fiir Elektro- und Hybrid-Fahrzeuge

Die Europaische Kommission zeigt sich erfreut dariiber, dass heute am Sitz der Vereinten Nationen in Genf die erste internatio-
nale Regelung tiber die Sicherheit von Kraftfahrzeugen mit reinem Elektroantrieb und mit Hybridantrieb angenommen wurde.
Diese wegweisende Entscheidung wird die rasche Einfiihrung sicherer und sauberer Elektroautos auf unseren Strallen erleichtern.
Die heute im Wirtschaftsausschuss fir Europa der Vereinten Nationen (UN/ECE) angenommene technische Regelung gewahr-
leistet, dass Kraftfahrzeuge mit Hochspannungselektroantrieb wie Hybridfahrzeuge und Fahrzeuge mit reinem Elektroantrieb so
sicher wie herkémmliche Kraftfahrzeuge sind. Auf dem Markt werden immer mehr Hybrid- und Elektrofahrzeuge angeboten, die
vielversprechende Perspektiven flir einen sauberen und energieeffizienten StralRenverkehr bieten.
10. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/260&format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en

Schneller, besser, effizienter: neue
Auswahlverfahren fuir EU-Beamte

Am 16. Marz 2010 wird das Europaische Amt fur Personalauswahl (EPSO) das erste Auswahlverfahren (fiir Verwaltungsrate)
starten, das nach einem neuen und vereinfachten System ablaufen soll. Vorteil dieses Systems ist, dass fur die gangigsten Stel-
lenprofile kiinftig jahrlich Auswahlverfahren durchgefiihrt werden, so dass Anwarter ihre Bewerbung besser vorbereiten und die
EU-Organe ihre Personalplanung vorausschauender gestalten konnen. Das neue Verfahren ist schneller und effizienter, weil es
weniger Stufen umfasst als bisher. Uberdies ist es zielgerichteter, weil in Zukunft Kompetenzen wichtiger sind als reines Wissen.
Kompetenzen-Tests gelten als zuverlassiger Indikator fiir zu erwartende Leistungen am Arbeitsplatz.

11. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/262&format=HTML&aged=0&lanquage=DE&quiLanquage=en
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Erneuerbare Energien : Prognosen zeigen
EU auf Weg 20%-Ziel zu erreichen

Nach nationalen Vorausschédtzungen, die der Europaischen Kommission vorgelegt wurden, wird die EU ihr Ziel Gbertreffen, bis

2020 20 Prozent ihres Energieverbrauchs aus erneuerbaren Energien zu beziehen. In ihrer heute veroffentlichten Zusammenfas-

sung stellt die Kommission fest, dass die EU einen Gesamtanteil von 20,3 Prozent an erneuerbaren Energien erreichen wird.
11. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/265&format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en

Boden: die stillen Helden der biologischen Vielfalt

Boden beherbergen mehr als ein Viertel aller lebenden Arten, und doch gibt es in Europa keine verbindlichen Rechtsvorschriften
zum Schutz dieser wertvollen Ressource. Wir brauchen die Boden fiir die Herstellung von Nahrung, Fasern und Baumaterialien,
aber auch fur sauberes Wasser, saubere Luft, die Klimaregulierung oder die Herstellung von Antibiotika wie Penicillin oder Strep-
tomycin. Hinter all dem steht die biologische Vielfalt der Boden, die jedoch in vielfacher Hinsicht bedroht ist. Einem neuen
Bericht der Europdischen Kommission zufolge kdnnte die unsachgemafle Bewirtschaftung der Boden dazu fiihren, dass der Kli-
mawandel verstérkt, die landwirtschaftliche Erzeugung gefdhrdet und die Qualitdt des Grundwassers beeintrachtigt wird. Die
Europaische Kommission setzt sich seit 2006 fir verbindliche Rechtsvorschriften in diesem Bereich ein, Fortschritte wurden bis-
lang aber kaum erzielt. Auf der Ratstagung Umwelt am 15. Marz in Brissel steht die Boden-Rahmenrichtlinie wieder auf der
Tagesordnung. 12. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/271&format=HTML&aged=0&lanquage=DE&quiLanquage=en

Unternehmen sind aufgerufen, sich um Fordermittel des
Programms ,,Marco Polo” gegen Staus auf den Strallen und
fir einen umwelt freundlicheren Gliterverkehr zu bewerben

Die Europdische Kommission hat heute die 4. Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen fur die Einrichtung und Moder-
nisierung von Gliterverkehrsdiensten im Rahmen des Programms ,,Marco Polo 2“ verdffentlicht. Die auszuwahlenden Projekte
sollen dazu beitragen, Staus auf europdischen Strallen zu vermeiden und die Umweltfreundlichkeit des Giiterverkehrssystems
zu verbessern — zwei Hauptziele der EU-Verkehrspolitik. Unternehmen in der gesamten Europaischen Union und anderen Lén-
dern sind aufgerufen, Vorschldge ab jetzt einzureichen. 15. MARZ 2010

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/10/278&format=HTML&aged=0&language=DE&quiLanquage=en
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EU vergibt 45.000
Mikrokredite an Arbeitslose
und Kleinunternehmer

Die EU-Minister fiir Beschdftigung und
Soziales haben sich heute auf eine neue
FérdermaBBnahme geeinigt. Menschen,
die ihren Arbeitsplatz verloren haben,
sollen Kredite erhalten, die ihnen eine
Existenzgriindungoderdie Erweiterungeines
Kleinunternehmens ermdglichen. Dieses
europdische Mikrofinanzierungsinstrument
wird anfangs mit 100 Millionen EUR ausge-
stattet sein. In Zusammenarbeit mit welt-
weit operierenden Finanzinstitutionen wie
etwa der Europdischen Investitionsbank
(EIB-Gruppe) kénnten letztlich mehr als
500 Millionen EUR mobilisiert werden.
Diese Initiative ist eine der MafRnahmen,
mit denen die EU auf die Krise regiert.
lhre Zielgruppe sind Menschen, die wegen
der Wirtschaftskrise und der derzeitigen
Kreditklemme unter normalen Umstédnden
keine Kredite bekommen wiirden.

Auf der Tagung des Ministerrats sagte Lasz-
6 Andor, EU-Kommissar flr Beschaftigung,
Soziales und Integration: ,Das Mikrofinan-
zierungsinstrument stellt fir diejenigen, die
unter den Auswirkungen der Krise leiden,
eine echte Alternative dar und wird zur
Schaffung neuer Arbeitsplatze beitragen.”
Deshalb sei diese Initiative zu begriiRen,
die ,dafiir sorgen wird, dass benachteili-
gte Gruppen umfassenderen und besseren
Zugang zu Mikrokrediten erhalten. Damit
wird ihnen der Weg aus der Arbeitslosigkeit
eroffnet. Unternehmergeist und Sozialwirt-
schaft werden ebenfalls davon profitieren.
Wir rechnen damit, dass in den nachsten

acht Jahren etwa 45.000 Existenzgriindern
Kleinkredite gewahrt werden konnen.”

In enger Zusammenarbeit mit dem Euro-
paischen Sozialfonds sollen die Darlehens-
nehmer auch auf andere Weise unterstiitzt
werden, etwa durch Mentoring, Fortbildung
und Verhaltenstraining sowie durch Hilfen
bei der Ausarbeitung eines Geschaftsplans.

Es wird damit gere chnet, dass durch Zusam-
menarbeit mit weltweit operierenden Finan-
zinstitutionen wie der EIB-Gruppe mit den
nunmehr bereitgestellten 100 Millionen EUR
ein Kreditvolumen von 500 Millionen EUR
mobilisiert werden kann. Damit konnten in
einem Zeitraum von bis zu acht Jahren etwa
45.000 Kredite vergeben werden. Dariiber
hinaus besteht fiir die Darlehensnehmer die
Maoglichkeit, iber den Europaischen Sozial-
fonds Zinsabschlage zu erhalten, die ihnen
die Grindung eines neuen Unternehmens
erleichtern.

Bei den Mikrokrediten dieser FordermafRnah-
me geht es um Betrage bis 25.000 EUR. Sie
ist auf Kleinstunternehmen mit weniger als
10 Beschiftigten (also 91 % aller europa-
ischen Unternehmen) sowie auf Arbeitslo-
se oder Nichterwerbstatige zugeschnitten,
die den Schritt in die Selbstandigkeit wagen
wollen, aber keinen Zugang zu klassischen
Bankdienstleistungen haben. Bei 99 % der
Unternehmensgriindungen in Europa han-
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delt es sich um Kleinst- oder Kleinunternehmen; jedes dritte
davon wurde von Arbeitslosen gegriindet.

Hintergrund

Dieses Mikrofinanzierungsinstrument, das auf dem Einsatz
von EU- Geldern zur Mobilisierung frischer Finanzmittel
beruht, ist ein gutes Beispiel dafiir, wie mit der Strategie , EU
2020” neue Finanzierungsmoglichkeiten erschlossen werden.
Als Bestandteil der Reaktion der EU auf die Krise hat die Kom-
mission bereits am 3. Juni 2009 ein ,,gemeinsames Engage-

Weitere Informationen

EU-Report

ment fiir Beschéftigung” vorgeschlagen, um die Zusammen-
arbeit zwischen der EU und den Mitgliedstaaten sowie den
Sozialpartnern zu verstarken und so die sozialen und beschif-
tigungspolitischen Auswirkungen der Krise in den Griff zu
bekommen (siehe 1P/09/859 ). Darauf folgte am 2. Juli 2009
der Vorschlag der Kommission, ein europaisches Mikrofinan-
zierungsinstrument zu schaffen (siehe IP/09/1070 ). Diesem
Vorschlag haben das Europdische Parlament und nunmehr die
EU-Mitgliedstaaten im Ministerrat (mit qualifizierter Mehrheit)
zugestimmt. Die betreffenden Mittel werden ab Juni 2010 zur
Verfigung stehen.

Vorschlag fiir ein europdisches Mikrofinanzierungsinstrument sowie Begleitdokument:

http://ec.europa.eu/social/main.jsp?langld=de&catld=89 &newsld=547 &furtherNews=yes

Website der Europdischen Kommission zu den sozialen Auswirkungen der Krise:

http://ec.europa.eu/social/main.jsp?langld=de&catld=736

Gemeinsames Engagement flr Beschaftigung:

http://ec.europa.eu/social/main.jsp?langld=de&catld=89 &newsld=514&furtherNews=yes

Audiovisuelles Material zum europaischen Mikrofinanzierungsinstrument:

http://www.tvlink.org/mediadetails.php?key=9a786119995bfc678684 &title=EU+to+provide+45%2C000+micro-loans+to+unemployed-+and+s

mall+entrepreneurs&titleleft=Employment
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Klimaschutz: Europaische
Kommission prasentiert
Strategie fur weltweiten
Neustart nach Kopenhagen

Die Europdische Kommission hat heute eine
Strategie prdsentiert, mit der die weltwei-
ten Anstrengungen fiir den Klimaschutz
aufrechterhalten werden sollen. In der
Mitteilung wird vorgeschlagen, dass die
EU MalBBnahmen ergreift, um rasch mit der
Umsetzung der Kopenhagener Vereinbarung
vom Dezember letzten Jahres und ins-
besondere mit der Anschubfinanzierung
fir die Entwicklungsldnder zu beginnen.
Parallel dazu sollte die EU weiterhin auf
ein tragfihiges und verbindliches weltwei-
tes Ubereinkommen hinarbeiten, das alle
Lénder in konkrete KlimaschutzmafBnahmen
einbindet. Hierfiir muss die Kopenhagener
Vereinbarung in die UN-Verhandlungen ein-
bezogen werden, wobei die Schwachstellen
im Kyoto-Protokoll angegangen werden
miissen. Eine aktive Einbindung durch die
EU ist unabdingbar, um zur Unterstiitzung
der UN-Verhandlungen beizutragen; die
Kommission wird diese Anstrengungen
in enger Zusammenarbeit mit dem Rat
und mit Unterstiitzung des Europdischen
Parlaments unternehmen.

Hierzu erklarte Kommissionsprasident José
Manuel Barroso : "Die Kommission ist ent-
schlossen, bei den weltweiten Maflnahmen
fur den Klimaschutz nicht nachzulassen: Die
heute vorgestellte Mitteilung enthalt eine
klare Strategie fiir die nachsten Schritte, die
notwendig sind, um den internationalen Ver-
handlungen neue Impulse zu geben und
unsere Partner hierbei einzubeziehen. Ich
werde den ndchsten Europaischen Rat auf-

fordern, diese Strategie zu unterstiitzen und
dabei auch auf weitere Konsultationen aufzu-
bauen, die Frau Kommissarin Hedegaard auf
mein Ersuchen mit wichtigen internationalen
Partnern fiihren wird."

Frau Connie Hedegaard, EU-Kommissarin
fur Klimapolitik, erganzte: ,Der Klimawandel
lasst sich nur eindammen, wenn alle starken
Emittenten Malnahmen ergreifen. Natr-
lich hoffe ich selbst am meisten, dass wir in
Mexiko alles regeln konnen, aber angesichts
der Signale aus den betreffenden Haupt-
stadten ist dies leider wenig wahrscheinlich.
In Kopenhagen hatte die Welt eine einzig-
artige Chance und hat sie nicht vollstan-
dig genutzt. Jetzt mussen wir die Impulse
aufrecht erhalten und unser Mdoglichstes
tun, um in Cancun konkrete und spurbare
Ergebnisse zu erreichen und spétestens in
Sudafrika Einigung (ber die Rechtsform zu
erzielen. Kopenhagen war ein Schritt nach
vorn. Die Vereinbarung von Kopenhagen
blieb zwar hinter den europaischen Erwar-
tungen zuriick, aber die zunehmende welt-
weite Unterstlitzung gibt der EU die Chan-
ce, hierauf aufzubauen und dies in Malinah-
men zu lenken. Die Fihrungsrolle Europas
ist dann am Uberzeugendsten, wenn Euro-
pa spurbare und entschlossene MalRnahmen
ergreift, um zur klimafreundlichsten Region
der Welt zu werden; auf diese Weise verbes-
sern wir auch unsere Energiesicherheit, for-
dern umweltfreundlicheres Wirtschaftswachs-
tum und schaffen neue Arbeitsplatze."
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Zeitplan fiir die Verhandlungen

In der Mitteilung wird ein Zeitplan fiir den UN-Verhandlungs-
prozess vorgeschlagen, der im April wieder aufgenommen
werden soll. Die politischen Leitlinien der — nicht als formlicher
UN-Beschluss angenommenen - Kopenhagener Vereinbarung
missen in die UN-Verhandlungstexte einbezogen werden, die
die Grundlage fiir ein kiinftiges weltweites Klimaschutztber-
einkommen enthalten. Die EU ware bereit, Ende dieses Jahres
auf der UN-Klimakonferenz in Cancun (Mexiko) ein weltweit
verbindliches Ubereinkommen abzuschlieRen, aber die Kom-
mission erkennt an, dass sich der Abschluss des Ubereinkom-
mens wegen der Differenzen zwischen den Landern bis 2011
verzogern konnte.

Die Vereinbarung von Kopenhagen

Mit der Vereinbarung von Kopenhagen wurde ein Schritt in
die Richtung des EU-Ziels eines verbindlichen weltweiten Kli-
maschutziibereinkommens getan, das 2013 mit Auslaufen des
ersten Verpflichtungszeitraums des Kyoto-Protokolls in Kraft
treten soll. Die Vereinbarung bekraftigt das Kernziel der EU,
den weltweiten Temperaturanstieg auf unter 2 °C Uber den
vorindustriellen Werten zu begrenzen, um die schlimmsten
Auswirkungen des Klimawandels abzuwenden.

Derzeit haben diejenigen Industrie- und Entwicklungsléander,
die fur insgesamt mehr als 80 % der weltweiten Treibhausga-
semissionen verantwortlich sind, ihre Emissionsreduktionsziele
und MaBnahmen in der Vereinbarung festgehalten. Dies zeigt,
dass die Mehrzahl der Lander entschlossen ist, ihre MaRnah-
men zur Bekdampfung des Klimawandels zu verstarken.

Umweltwirksamkeit

Die internationalen Verhandlungen miissen sicherstellen, dass
das kiinftige weltweite Ubereinkommen eine hohe Umwelt-
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wirksamkeit gewahrleistet und tatsachlich die Erwarmung auf
unter 2°C begrenzt. Dabei bleibt das Kyoto-Protokoll wei-
terhin das entscheidende Element der UN-Verhandlungen,
wobei jedoch das Problem, das in der begrenzten Zahl der
einbezogenen Lander liegt, und seine erheblichen Schwachen
angegangen werden mussen. Werden diese Schwachen, die
u. a. die Beriicksichtigung der forstwirtschaftlichen Emissi-
onen und die Behandlung Gberschissiger nationaler Emissi-
onsrechte im Zeitraum 2008-2012 betreffen, nicht behoben,
bestiinde die Gefahr, dass die derzeitigen Zusagen der Indus-
trielander bezlglich der Emissionsreduktion praktisch zunich-
te gemacht werden.

Fiihrungsrolle der EU

Nach Auffassung der Kommission muss die EU eine Fiihrungs-
rolle Gbernehmen und spirbare Malknahmen ergreifen, um
im Rahmen der am 3. Marz vorgeschlagenen EU-Strategie
bis 2020 (vgl. IP/10/225 ) die klimafreundlichste Region der
Welt zu werden. Die EU hat sich verpflichtet, ihre Emissionen
bis 2020 um 20 % unter die Werte von 1990 zu reduzieren
bzw. sie um 30 % zu verringern, wenn sich andere wirtschaft-
lich starke Lander ebenfalls bereit erklaren, in angemessenem
Umfang zu den weltweiten MalRRnahmen beizutragen. Im
Vorfeld zum Europadischen Rat im Juni wird die Kommission
eine Analyse erarbeiten, um festzustellen, welche praktischen
MaRnahmen erforderlich sind, um die Emissionen um 30 %
zu reduzieren. Danach wird die Kommission umreilen, wie
die EU bis 2050 auf eine CO 2 -arme Wirtschaft umgestellt
werden kann. Im Einklang mit der EU-Strategie bis 2020 wird
angestrebt, intelligente Losungen zu finden, die nicht nur das
Klima schitzen, sondern auch zur Energiesicherheit und zur
Schaffung von Arbeitspldtzen beitragen.
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Bereitstellung von Anschubfinanzierung

Die Kommission empfiehlt, dass die EU mit der Umsetzung
der Kopenhagener Vereinbarung beginnen sollte. Eine rasche
Umsetzung der Zusage der EU, den Entwicklungslandern
von 2010 bis 2012 eine Anschubfinanzierung in Hohe von
2,4 Mrd. EUR jahrlich bereitzustellen, ist unverzichtbar, um
die Glaubwirdigkeit der EU zu sichern und die Féahigkeit der
Empfangerlander zur Bewadltigung des Klimawandels zu ver-
bessern. Die Kommission ist bereit, dazu beizutragen, dass die
Unterstlitzung der EU gut koordiniert wird .

Forderung des CO 2 -Handels

In der Mitteilung wird unterstrichen, dass die EU weiterhin
zur Entwicklung des internationalen CO 2 -Handels beitragen

Weitere Informationen :
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sollte, der unverzichtbar ist, um Investitionen in eine CO 2
-arme Wirtschaft zu fordern und die CO 2 -Emissionen kosten-
effektiv zu reduzieren. Mit dem CO 2 -Handel lassen sich auch
erhebliche Finanzmittel in die Entwicklungslander leiten.

Starkere Einbeziehung der Partner

Die EU muss ihre Partner starker einbeziehen, um Vertrauen zu
schaffen, dass ein weltweites Ubereinkommen erreicht wer-
den kann, und um spezielle malnahmenorientierte Beschlis-
se zu prifen, die in Cancun getroffen werden kénnen. Die
Kommission wird diese Einbeziehung in enger Absprache
mit dem Rat und seiner Prasidentschaft durchfiihren und das
Europadische Parlament ermutigen und dabei unterstiitzen, in
vollem Umfang mit Parlamentsvertretern der wichtigen Part-
nerlander zusammenzuarbeiten.
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